VSEOBECNE OBCHODNE PODMIENKY

platné od 15. 4. 2020

pre uverejiiovanie inzercie spoloénostou Petit Press, a.s.

I. ZAKLADNE USTANOVENIA

1.1. Tieto V3eobecné obchodné podmienky (d'alej len ,,VOP") upravujd
zmluvné vztahy medzi vydavatelom Petit Press, a. s., so sidlom Lazaretska
12, 811 01 Bratislava 1, ICO: 35 790 253, IC DPH: SK 202 02 787 66,
zapisanym v obchodnom registri Okresného sidu Bratislava |, odd. Sa,
vlozka & 2471/B (dalej len ,,vydavatel"') a zadvatelom inzercie (dalej len
,zadévatel"), ktore vznikajd pri uverejfiovanf inzercie v médiéch:

a. DENNIKY: SME, KORZAR (vratane priloh a magazinov
denmkov)

b. TYZDENNI{KY: TV OKO, TV Svet, regionalne tyzdenniky
MY, schrankové noviny ECHO, Pardon
(vratane priloh a magazinov tyZdennikov),

c. ELEKTRONICKE MEDIA (internetovy portal):
www.sme.sk, www.mynoviny.sk, www.korzar.sk,
www.echonoviny.sk, (vratane $pecializovanych stranok
a podstrénok elektronickych medn)

d. V OSTATNYCH TLACOVINACH A INYCH MEDIACH
vydévanych, & prevadzkovanych vydavatelom.

Média uvedené zhora pod pismenami a. - d. dalej len ,média

1.2.V pripade tla¢enych médif definovanych v zmysle bodu 1.1. a, b, d, sa pod
pojmom inzercia rozumie Cast tladenej strany niektorého z médif, obsahu-
jaca informéacie (napr. text, fotografia, obrazok), objednané inou osobou
nez vydavatelom prislusného média, ktoré netvoria redakény text, ako aj
prospektova priloha, &iZe externd priloha niektorého z tychto médif, ak sa
stlasne tieto informécie uverejnené za Gplatu alebo ind protihodnotu. V
pripade elektronickych médif definovanych v zmysle bodu 1.1. ¢, sa pod
pojmom inzercia rozumie akakolvek informacia (napr. text, fotografia,
obrézok), objednan4 inou osobou ako prevadzkovatelom prisluiného
média, ktord netvorf redakény obsah prisluiného média a je uverejnena za
odplatu alebo ind protihodnotu, vo forme bannerovej, textovej alebo inej
elektronickej inzercie, vratane sponzoringu. Za inzerciu sa povazuji viet-
ky nazory tretich os6b uvedené v tomto odseku uverejnené za odplatu
alebo ind protihodnotu, aj ked'nie s uréené na podporu predaja produk-
tov & sluzieb zadavatela (¢i inej osoby), pretoze nie st vykonévané v
stvislosti s podnikatelskou &innostou zadavatela, &i inej osoby.

1.3.Pod pojmom Zadévatel sa rozumie akékolvek prévnicka alebo fyzicka osoba,
ktoré vo vlastnom mene a na vlastny (et objednava uverejnenie inzercie.

1.4 V tla¢enom médiu sa pod pojmom redakéna strana rozumie vydavatelom
uréena strana, na ktorej sa nachadza aspori jeden redakény material. Pod
pojmom inzertna strana sa rozumie vydavatelom uréené strana, na ktorej
sa nenachadza Ziadny redakény material.

1.5.Pod pojmom poZadované umiestnenie sa rozumie presne 3pecifikované
strana, rubrika, umiestnenie (napr. str. 8, dve po sebe nasledujtce strany,
prava strana, rubrika Ekonomika a pod.) v ramci technickych a kapacit-
nych moZnosti periodika.
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1.6. Pod pojmom garantovany podet zobrazeni (impresif) uvedeny v cenni-
ku online médif vydavatela sa rozumie garantovany polet technickych,
resp. servovanych zobrazenf reklamnych formatov zobrazenych prehlia-
dafom na strankach elektronickych médii vydavatela podla Statistik
reklamného systému vydavatela. Pre kontrolné G&ely vydavatel povoluje
zadévatelom umiestnit do reklamnych formatov (resp. bannerov) kon-
trolné meracie kédy, aviak len za predpokladu dodrZania pravidiel v
stlade s &lankom [X. tychto VOP. Pocet technickych zobrazenf (impre-
sif) nie je totoZny s poctom tzv. viditelnych zobrazenf (impresil) podla
odporiéani IAB (Interactive Advertising Bureau, dalej len IAB).

1.7.Zmluvné vztahy sa popri tychto VOP riadia cennikmi inzercie a technic-
ky- mi podmienkami pre uverejnenie inzercie v jednotlivych médiach,
platnymi v &ase uverejnenia, alebo objednania inzercie, ktoré si neodde-
litelnou sdc¢astou tychto VOP a ich aktuélna verzia je vzdy zverejnena na
internetovej stranke: www.petitpress.sk/inzercia.

1.8. Vztahy medzi vydavatelom a zadavatelom inzercie odli¥né od tychto
VOP mézu byt upravené osobitnou zmluvou.

Il. POSTUP ZADAVATELA PRI OBJEDNAVANI INZERCIE

2.1.Vydavatel uverejni inzerciu vyhradne na zaklade pisomnych objednavok,
ktoré doru&i zadavatel vydavatelovi prostrednictvom posty, osobne,
kuriérom, faxom alebo elektronickou postou (e-mailom). Objednéavky
bez zaru€eného elektronického podpisu, doruéené vydavatelovi pros-
trednictvom elektronickej posty, musia byt zo strany zadévatela nasledne
potvrdené faxom alebo listom. Pravnu zévaznost nadobdda iba vydava-
telom pisomne potvrdené objednévka inzercie. Objednévka zadévatela
musi obsahovat vietky ddaje nevyhnutné pre riadne uverejnenie inzercie,
najma:

a. obchodny nazov zadavatela, kore$pondenenii adresuy, ICO, DIC a
bankové spojenie, e-mailovii fakturaénd adresu pre prijimanie elektro-
nickych faktir s prilohami, a v pripade neudelenia pisomného sthlasu
zadavatela s prijimanim elektronickych faktdr aj faktura¢nd adresu, na
ktor( bude vydavatel zasielat faktiry za uverejnenie inzercie a jej pri-
lohy postou za poplatok.

b. v pripade, Ze zadavatelom je reklamna agentira, oznacenie klienta, v
prospech ktorého zadévatel inzerciu objednava, vrétane nazvu inzero-
vaného produktu (kampane)

c. nazov média, v ktorom ma byt inzercia uverejnena

d. pripadné poZiadavky na umiestnenie inzercie (redakén strana, poza-
dované umiestnenie, rubrika, sekcia, podstranka a pod.)

e. formu inzercie alebo jej popis (ploéné, riadkova, vkladana, vlepovana,
prebal, banner etc.)

f. farebnost a rozmery inzercie (bannera), pri vkladanej inzercii hmotnost
uvedend v gramoch, pripadne inl rozmerovi $pecifikaciu

g. pocet uverejnen( (opakovani, resp. polet zobrazen() a ¢asové ¥pecifi-

kcia uverejnenia inzercie (terminy, resp. obdobie, v ktorom m4 byt
inzercia zverejnené)

h. popis pred|éh jednotlivych inzeratov v pripade ich striedania

i. stanovenie vysky odplaty

j. datum vystavenia objednavky, pediatka a podpis opravneného pracov-
nika zad4vatela

Predmet objednévky méze byt Specifikovany aj v prilohe objednavky.

2.2. Vydavatel nepotvrdf objednévku, ktort by vzhladom na poZadovany
den uverejnenia, resp. planované obdobie uverejnenia inzercie, nestihol
véas spracovat. Pokial vydavatel nepotvrdf objednavku podla predché-
dzajlicej vety, alebo nebude méct zrealizovat objednavku podla Gdajov
uvedenych v objednavke, alebo objednévka nebude obsahovat minimal-
ne (daje uvedené v bode 2.1 tychto VOP, dé tdto skutoénost na vedo-
mie zadavatelovi v lehote jedného (1) pracovného diia. Obe zmluvné
strany sa nasledne pokdsia najst zhodu medzi svojimi moZnostami a
potrebami a tdto skutognost si potvrdia novou objednavkou a kladnym
potvrdenim.

. Vydavatel'si vyhradzuje pravo nepotvrdit objednavku, ked uvedeny text
alebo vyobrazenie inzerdtu méZe byt v rozpore s platnymi pravnymi
predpismi, VOP alebo inymi zaujmami vydavatela.

2.4. Objednavky externych priloh, akékolvek vkladana, viivana & vlepovana
inzercia alebo inzercia uréend na prebalovanie tladenych médif st pre
vydavatela zavazné az po predlozenf konkrétnej vzorky (prebalu, pasky,
vkladanej brozdry ¢&i letéku, dalej len ,vzorova priloha™) a po jej pisom-
nom schvalenf zo strany vydavatela.

2.5. Vystavenim potvrdenia objednavky zo strany vydavatela si obe strany
zaviazané k Gplnej realizécii objednavky.

2.
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ll. ZMENY OBJEDNAVKY

3.1. Predmet objednavky sa mbZe menit &o do rozsahu jeho rozsirenim
alebo zdZenfm.

3.2. V pripade roziirenia predmetu objednavky - doobjednanf - sa postupu-
je obdobne podla predchadzajiceho ¢lanku tejto zmluvy. Po pisomnom
potvrdeni zo strany vydavatela sa doobjednanie, ako siéast povodnej
objednévky, stava zavaznym.

3.3. Zadévatel mbZe jednostranne zrusit objednavku po jej potvrdeni bez
akychkolvek narokov a sankeif v lehote, v ktorej nie je nérok vydavatela
na uplatnenie storno poplatku, ktory je uvedeny v cenniku inzercie pri-
sluiného média.

3.4. Po lehote uvedenej v bode 3.3. tohto &lanku méZe zadavatel objednav-
ku zrusit, je viak povinny zaplatit vydavatelovi storno poplatok, ktorého
vy3ka je uvedend v cenniku inzercie prislu$ného média platného v &ase
uverejnenia inzercie, resp. v &ase zrudenia objednavky, pokial sa zmluvné
strany nedohodn inak. Vydavatel ma sidasne narok aj na uhradenie

Q
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3.5. V pripade, Ze zadévatel zmeni objednévku po jej potvrdent tak, Ze sa
zmensi jej rozsah, bude hradit vydavatelovi storno poplatok v pomernej
vyske rozdielu medzi pévodne objednanym a zniZenym rozsahom pred-
metu objednévky. Vydavatel ma stéasne narok aj na uhradenie nékla-
dov, ktoré uz boli vynaloZené na realizaciu objednavky.

3.6. Zadavatelom rezervované terminy uverejnenia ako aj umiestnenia inzer-
cie st pre vydavatela zavizné maximalne do terminu platnosti storno
poplatkov uvedenych v cennfkoch inzercie jednotlivych médif, platnych
v &ase uverejnenia, resp. rezervacie inzercie. Vydavatel akceptuje rezer-
vacie inzercie iba v pisomnej forme, priom za platnd rezervéciu je
mozné povazovat iba vydavatelom potvrdend pisomni rezervaciu.

IV. PODKLADY A REALIZACIA OBJEDNAVKY

4.1. Zadavatel zodpovedd za veasné dodanie, formalnu, obsahovd a grafickd
spravnost, ako aj za jednoznalné, zrozumitelné a sprévne oznalenie
vietkych podkladov nevyhnutnych pre riadne uverejnenie inzercie (text,
hotovy inzerét, farebny natlatok, banner, vkladan inzercia alebo iny
podklad) v zmysle poZiadaviek stanovenych v cennfkoch a technickych
podmienkach inzercie prisluiného média, & inych obvykle vyZadovanych
podmienok vydavatela. Vydavatel nie je povinny tieto podklady po

uverejneni inzercie uchovévat alebo ich vratit zadavatelovi. Zadévatel

zodpovedi aj za v€asné dodanie materidlov vkladanej inzercie na vyda-
vatelom stanovené miesta realizacie vkladania inzercie.

4.2. Ak vydavatel nemohol uverejnit inzerciu z dévodu, Ze zadévatel nedo-
dal bezchybné podklady objednanej inzercie, resp. ich dodal neskoro,
je zadavatel povinny zaplatit storno poplatok vo vyske 100 % z ceny
inzercie.

4.3. Vydavatel zaruluje kvalitu tlade beZnd pre poZadované tla¢ové médium,
kvalitu vysielania ¢& zobrazenia beznl pre pozadované elektronické
médié, a to v rémci moZnostf vyplyvajicich z dodanych podkladov, ako
aj technickych moZnosti daného média.

4.4. Podklady k realizacii kazdej objednavky je zadavatel povinny dodavat
e-mailom na adresu inzertnej kancelarie vydavatela vo formatoch stano-
venych v cenniku inzercie prisluSného média, pripadne na elektronickom
médiu po dohode s inzertnym grafikom, resp. poverenym pracovnikom
inzertnej kancelarie spolo¢nosti Petit Press, a to najneskér v lehote
uvedenej v cenniku inzercie prisluného média.

4.5. Zadavatel je povinny respektovat mimoriadne skratené terminy dodania
inzercie, ktoré boli zad4vatelovi primerane vopred pisomne oznémené
pracovnikmi obchodného oddelenia, resp. inzertnej kancelarie vydava-
tela.

4.6. Vydavatel sa zavézuje nezasahovat do zadévatelom odovzdanych hoto-
vych podkladov bez pisomného sthlasu zadavatela s vynimkou
a. prepisu formatu do prisluSnej softvérovej verzie,

b. oznaenia inzerétu v zmysle bodu 4.11. tychto VOP, a to aj v rémci

plochy inzeratu,
c. pripadu, ak zadavatel poziada o bezodplatné vykonanie adaptacie do
madarského jazyka.
4.7. Vydavatel si vyhradzuje pravo odmietnut uverejnenie objednanej inzer-
cie v pripade ak:

a. zadané inzercia nebude zodpovedat uzavretej a vzajomne potvrdenej
objednavke, uzavretej zmluve, ¢&i inej dohode alebo tymto VOP,
vydavatel bude mat dévodné pochybnosti o tom, ¢&i pri obsahu inzer-
cie nie je dany dévod pre jej odmietnutie z dévodu, kedy obsah &
uverejnenie inzercie bude, resp. by mohlo byt v rozpore s pravnymi
predpismi, zasadami poctivého obchodného styku alebo rozhodnutia-
mi organu Statnej Ci verejnej spravy,

. zadavatel odmietne podpisat zvlastny slub odskodnenia, ked jeho
podpis bude v odévodnenych pripadoch vydavatelom poZadovany. V
takomto pripade vydavatel oznami svoje rozhodnutie o odmietnutf
inzercie zadavatelovi bez zbytoéného odkladuy,
inzercia svojim formatom ¢&i vyobrazenim by mohla u ¢itatelov, resp.
posluchaov ¢&i divakov vyvolat dojem, Ze ide o sGlast redakéného
obsahu prislu§ného média alebo nazor vydavatela ako prevadzkovate-
la prislusného média,
. bude obsahovat oznam, inzerciu, reklamu & obchodny oznam tretich
o0s6b, s vynimkou pripadu, ked zadévatelom bude reklamné alebo
medialna agentdra a reklama bude obsahovat oznam, inzerciu, reklamu
&i obchodny oznam jej zakaznika,
bude zasahovat do prav a oprévnenych zaujmov vydavatela, & bude
poskodzovat alebo by mohla poskodit dobré meno vydavatela, jeho
zamestnancov alebo 0séb tvoriacich s vydavatelom vydavatelskd skupinu,
pdjde o inzerciu alebo propagaciu inych médii, a to predovietkym
konkurenénych médii vydavatela, pokial uverejnenie takejto inzercie
nebolo vopred odsthlasené vydavatelom,
. p6jde o politickd inzerciu, pokial uverejnenie takejto inzercie nebolo
vopred odsthlasené vydavatelom,
. zadavatel porusil ustanovenia o platobnych podmienkach definovanych
v zmysle tychto VOP.
V takychto pripadoch vydavatel oznami zadavatelovi bez zbyto¢ného odkla-
du svoje rozhodnutie o odmietnutf uverejnenia inzercie. Zadéavatel je potom
povinny bez zbytoéného odkladu dodat vydavatelovi bezchybné nahradné
podklady. V pripade, ak zadavatel bezodkladne nedodé vydavatelovi bez-
chybné néhradné podklady, a vydavatel nemohol z tohto dévodu uverejnit
inzerciu v objednanom termine, mé vydavatel nérok na storno poplatok
podla stornovacich podmienok stanovenych cennikmi inzercie pre jednotlivé
médié, platnych v &ase plénovaného uverejnenia inzercie. Pri opakovanom
odmietnutf inzercie alebo reklamy jedného zadévatela z dévodov uvedenych
v tomto odstavci ma vydavatel pravo od uzatvorenej zmluvy, resp. objednév-
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4.8. Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuty termin uverejnenia inzercie,
vydavatel uverejnf inzerciu v najblizSom moznom termine nim uréenom
v zavislosti od kapacitnych moZnosti daného média.

4.9. Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuté konkrétne umiestenie inzercie,
alebo regién vkladanej inzercie, vydavatel uverejni inzerciu v zavislosti
od kapacitnych moZnosti daného média.

4.10. Objednévka inzercie, ktord ma byt realizovana vyhradne v uréitom
termine s uréitym umiestnenim, musi byt oznamena vydavatelovi s
&asovym predstihom tak, aby jej akceptacia mohla byt zadavatelovi zo
strany vydavatela potvrdena.

. Vydavatel si vyhradzuje pravo na oznacenie inzertnej strany, ako aj
samotnej inzercie vhodnym slovnym spojenim, skratkou alebo &iselnym
eviden&nym oznadenfm alebo ich kombinéciou v zmysle zdkona o rekla-
me, ako aj za Ulelom vhodnej identifikicie pre (Citatela (napr.
INZERCIA, REKLAMA, BP 8103687, KOMERCNA PREZENTACIA,
KONTEXTOVA REKLAMA, KOMERCNE ODKAZY a pod.).

4.12. Ak si zadavatel objedna v tlatenych & internetovych médiach graficky
nespracovan inzerciu, spracuje vydavatel tdto reklamu beznym spéso-
bom, &¢m nie je dotknuté pravo vydavatela poZadovat za grafické
spracovanie odplatu.

. Vydavatel je povinny pri inzercii v tlaéenych médiach, uverejnenej pod
znatkou, zhromazdovat, odovzdavat alebo zasielat pocas Siestich
tyzdiov po uverejneni inzercie dorudené odpovede so znackou.
Odpovede so znatkou, ktoré pridu po tejto lehote, méZe vydavatel
zlikvidovat.

4.14. Odpovede so znackou, ktoré prekrocia rozmery formatu A4, taktiez
knihy, katalégy, baliky alebo tovar vydavatel neprijima.

. Vydavatel nie je povinny kontrolovat vhodnost umiestnenia reklamy
vzhladom na redakény text alebo iny redakény obsah.

. Pre vietky objednané inzeraty plati uzévierka dodania hotovych grafic-
kych podkladov uvedené v cennfkoch inzercie platnych v &ase uverej-
nenia inzercie.

4.17. Zadévatel je plne zodpovedny za obsah inzercie. Zadévatel sa
zavdzuje, Ze inzercia odovzdand vydavatelovi na zverejnenie
nebude v rozpore s pravnymi predpismi, dobrymi mravmi a zasa-
dami poctivého obchodného styku a Ze 3irenim inzercie nebudd
neopravnene zasiahnuté préva a opravnené zaujmy tretich os6b

(najmé, ale nielen pravo na ochranu osobnosti fyzickych oséb,
prévo na ochranu dobrej povesti pravnickych oséb, autorské
préva, préva sdvisiace s autorskym pravom a prava k ochrannej
znémke) a nebudd ani porudené vieobecne zavazné pravne pred-
pisy, a ze vietky finan&né néroky vyplyvajice z pouZzitia autor-
skych diel, pripadne podobizen fyzickych oséb pouZitych v ramci
inzercie, a z prav suvisiacich s autorskym pravom boli ku driu
odovzdania podkladov inzercie zadévatelom uspokojené.
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Zadavatel sa zavazuje, Ze ak vydavatelovi vznikne v nésledku
§irenia inzercie $koda, tdto Skodu v plnej vyske nahradi. Skodou
sa rozumie i naklad stdneho & rozhodcovského konania, vratene
nékladov na pravne zastlpenie v tychto veciach.
4.18. Zadavatel a vydavatel sa dohodli, Ze ak vydavatel uverejni inzerat
dodany zadévatelom a si&asne bude vydavatelovi uloZzend zo strany
organu 3tatu akakolvek pefiazna resp. nepefiazna sankcia, ¢i akékolvek
opatrenie majlce tdto povahu, sankcia bude obojstranne povaZzovana
za $kodu spdsobenl zadavatelom vydavatelovi. Zadévatel sa zavazuje
tato $kodu uhradit po doruéeni vyzvy na jej thradu. V pripade uloZe-
nia sankcie resp. opatrenia majiceho nepefiazné povahu sa zadévatel
zavazuje vydavatelovi nahradit vietky naklady, ktoré bude vydavatel
povinny vynaloZit, vratane nakladov na pravne zastpenie v tychto
veciach.
Ustanovenie bodu 4.17 a 4.18. sa primerane pouZije i v pripade, ak
vydavatel uverejni inzerat dodany zadavatelom a sdéasne pritom
porusi zakonom chranené prava tretich os6b (najmé, ale nie vylu¢ne
pravo na ochranu obchodného mena, ochrannej zndmky, osobnych
ddajov apod.) a zaroven bude povinny na zéklade rozhodnutia stdu
resp. organu $tatu nahradit tymto tretim osobam sp&sobend $kodu,
resp. vykonat opatrenia na odstrénenie chybného stavu, & poskytnit
primerané zadostuéinenie.

4.19.

V. CHYBNA REALIZACIA OBJEDNAVOK, REKLAMACIE

5.1. Zadévatel ma v pripade Uplne alebo &iastoéne neditatelného, nespravne-
ho, & nekompletného zobrazenia & odvysielania inzercie narok na zlavu
z ceny alebo na uverejnenie bezchybnej nahradnej inzercie, ale len v tom
rozsahu, v ktorom bol poskodeny Géel inzercie. Toto pravo je zadavatel
povinny uplatnit u vydavatela pisomne do 14 kalendarnych dni od datu-
mu uverejnenia inzercie, inak zanika. Pravo volby medzi spésobmi uvede-
nymi v prvej vete naleZi vydavatelovi. Ak vydavatel neuverejni nahradnd
inzerciu bez zbyto¢ného odkladu, aviak v ramci kapacitnych moznosti
daného média, alebo ak nédhradna inzercia opakovane nie je bezchybna,
mé zadévatel préavo na zlavu z ceny.

.V pripade preukazatelného negativneho rozdielu realizovanej kampane
na garantovany pocet impresii v internetovych médidch vydavatela
oproti plneniu, ku ktorému sa zaviazal vydavatel v potvrdenej objednav-
ke podla reklamného systému vydavatela a/alebo podla meracieho sys-
tému zadavatela, ma zadévatel narok na dodatoéné realizovanie tej asti
objednavky, ktord nebola riadne zrealizovana v pévodnom termine.
V takom pripade vydavatel pokracuje v servovani kampane v ndhradnom
termine, v rozsahu takého mnoZstva technickych impresii reklamnych
formatov (resp. bannerov), ktory zodpoveda chybajicemu mnoZstvu
impresii v pévodnom termine kampane a to tak aby kampari bola riadne
ukon&ené najneskdr do 4 tyzdiov.

w
N

5.3. Pri opakovanom uverejnenf inzercie je zadavatel povinny skontrolovat
ihned po kazdom uverejnenf jej sprévnost a dplnost. Vydavatel neuzna
narok na uverejnenie nahradnej inzercie v tom pripade, ak sa pri opako-
vani objavil rovnaky nedostatok, bez toho, Ze by bol tento nedostatok
bezprostredne, najneskér do 3 dni po predchadzajicom uverejnenti,
oznameny vydavatelovi.

5.4. V pripade, Ze sa vyskytn( v désledku chybnych podkladov nedostatky
pri spracovant, tladi, vkladani & inom uverejnenf inzercie, ktoré neboli
zjavne rozoznatelné pri prijati objednavky, resp. podkladov, nemé zada-
vatel Ziadny nérok na zlavu alebo uverejnenie néhradnej inzercie.
Zadavatel nema narok na uznanie reklamacie farebnosti inzercie v pripa-
de, ak nedodal farebny natlacok.

5.5. Vydavatel' v Ziadnom pripade nezodpovedi za $kody, ktoré neboli nim
sposobené a za $kody sposobené okolnostami vylu¢ujicimi zodpoved-
nost, alebo vy$iou mocou (za vysiu moc sa povazuje napr. $trajk, vylu-
ka, vojna a obmedzenie spésobené vojnovym stavom, teroristické Gtoky,
povstanie, pésobenie prirodnych sil a pod.). Ostatné dohodnuté
obmedzenia zodpovednosti tychto VOP tym nie st dotknuté.

5.6. Text inzercie je zadavatelovi zasielany na korektiru len na vyslovni
pisomn( Ziadost zadavatela a iba v pripade, ked je to z ¢asovych dévo-
dov mozné. Zadavatel zodpoveda za spravnost a Gplnost nim vykona-
nych korektdr; zadavatel je povinny zaslat vydavatelovi korektary
pisomne, inak k nim vydavatel nie je povinny prihliadat. Vydavatel stano-
vi zadavatelovi primerany (z hladiska moznosti vydavatela) termin na
vykonanie korektiry. Ak zadéavatel nedoruéf korektiry do konca stano-
veného terminu, je vydavatel opravneny uverejnit inzerciu vo verzii
zaslanej na korektiru.

5.7. Pre vyli&enie pochybnost, vo vietkych pripadoch, ked je pre G&ely rekla-
macie potrebné posidit hodnoty zistitelné z reklamného systému vyda-
vatela, sG vzdy pre zmluvné strany zévazné hodnoty zistené prave z
tohto reklamného systému vydavatela a nie z inych zdrojov.

5.8. Zékonné prava spotrebitelov, od ktorych sa nedé dohodou odchylit,
zostavajd nedotknuté.

VI. ODPLATA A PLATOBNY STYK

6.1. Vydavatel ma nérok na odplatu za realizaciu objednévok v silade s VOP
a aktuélne platnymi cennikmi pre jednotlivé média. Zadavatel podpisom
objednavky inzercie akceptuje VOP, cenniky inzercie, ako aj technické
podmienky inzercie platné v ¢ase uverejnenia, resp. objednania inzercie,
ako aj ostatné podmienky uverejiiovania inzercie, podla ktorych sa bude
v objednévkach stanovovat vyska odplaty, ak nebola jej vy3ka zvlastnou
zmluvou dohodnut4 inak.

6.2. Cena za uverejnenie inzercie vritane prirdZok a zliav je stanoveni
v zmysle zékona ¢. 18/96 Z. z. o cenéch, je uréend v cenntkoch inzercie
platnych v &ase uverejnenia, resp. potvrdenia objednavky inzercie zo
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strany vydavatela a je platna pri platbe vopred. Ceny za sluzby, ktoré
nie st v cennfku uvedené (napr. grafické Gpravy predléh a podkladov,
vkladang inzercia nad 50 g a pod.), sa stanovia dohodou. Aktuslna
verzia cennikov inzercie sa nachadza na internetovej stranke daného
média, resp. na adrese: www.petitpress.sk/inzercia

. Cenu za uverejnenie inzercie zaplati zadavatel vydavatelovi na zéklade

zalohovej faktdry, resp. faktiry pre Ghradu vopred, zasieland vydavate-
[om elektronicky, ato prevodom na Géet vydavatela alebo v hotovosti.
Faktdry pre dhradu vopred st stanovované so splatnostou najneskér 3
pracovné dni pred terminom uverejnenia inzercie, pri¢om za defi Ghrady
inzercie sa povazuje den, v ktorom bola predmetna suma pripisana na
et vydavatela. Po uverejneni inzercie zasle vydavatel zadavatelovi
elektronicky zG&tovaciu faktiru v zmysle platnych pravnych predpisov
v Case uverejnenia inzercie.

Vydavatel, na zaklade pisomného sthlasu zadavatela s prijimanim elek-
tronickych faktdr, zasiela zadavatelovi elektronickd faktdru spolu s pri-
padnymi prilohami prostrednictvom elektronickej posty, a to na zada-
vatelom uréend e-mailovii adresu pre prijimanie elektronickych faktar,
uvedent v Dohode o elektronickej forme prijimania faktdr. Elektronicka
faktdra je dariovym dokladom a spllﬁa vietky nalezitosti v zmysle
v zmysle § 71 ods. 1 zékona &. 222/2004 Z. z. o dani z pridane] hodno-
ty. Vydavatel vystavuje a zasiela elektronické faktiry vo formate sibo-
rov pdf alebo xlsx, a vietky prilohy k faktdram, vratane priloh sldzZiacich
ako doklad o uverejneni inzercie alebo vkladanej prilohy vo formatoch
stiborov pdf, doc, docx, xls, xlsx, jpg alebo ako hypertextové odkazy
odkazujice na webové miesto, na ktorom budd zverejnené vydania
titulov s uverejnenou inzerciou v pdf siboroch po dobu 30-tich dni odo
dria ich uverejnenia. Hypertextové odkazy na webové miesta st uvede-
né priamo v zasielanych faktdrach alebo ako stéast emailovych sprav,
prostrednictvom ktorych st faktdry elektronicky zasielané. Elektronické
faktdra sa povaZuje za doruéenl v defi jej doruéenia do e-mailovej
schrénky zadévatela. V pripade pochybnosti sa elektronické faktira
povaZuje za doruéend v pracovny defi nasledujici po dni jej preukaza-
telného odoslania zadavatelovi vydavatelom prostrednictvom elektro-
nickej posty na e-mailovi adresu. Vydavatel nenesie zodpovednost za
nedoruenie elektronickych dokumentov v pripadoch, ak zadévatel
uvedie neexistujicu e-mailovi adresu, ma plnd e-mailovi schranku,
blokovany prijem resp. nastanG iné okolnosti na strane zadéavatela, pre
ktoré neddjde k dorueniu elektronickej faktdry.

V pripade, ak zadavatel neudeli vydavatelovi pisomny sthlas s elektro-
nickym prijimanim faktdr vo forme Dohody o prijimani elektronickych
faktdr, zaSle vydavatel zadévatelovi faktdru postou alebo mu ju doruéf
osobne. Zadavatel v takomto pripade akceptuje narok vydavatela na
pausélny poplatok vo vyske 5 EUR+DPH za kazdi takto doru¢ovand
faktdruy, resp. jej prilohy, sliZiace ako doklad o uverejnent inzercie alebo
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vkladanej prilohy. Vydavatel zahrnie pausélny poplatok za doru¢ovanie
faktiry resp. jej priloh po$tou alebo osobne priamo do faktiry za uve-
rejnend inzerciu ako osobitnd polozku. Ziadost o zaslanie dokladu,
resp. potvrdenia o uverejneni inzercie musi byt zo strany zadavatela
realizovana pisomnou formou sicasne so zaslanou objednavkou inzer-
cie, resp. priamo v zaslanej objednévke, v opaénom pripade vydavatel
nie je povinny zadavatelovi zaslat takéto potvrdenie. Pri riadkovej
inzercii vydavatel neposkytuje ziadny doklad o uverejneni. Kompletné
vytlatky novin sd zasielané za poplatok iba zmluvnym partnerom
v pripade plo3nej inzercie. V pripade elektronickych médif je vydavatel
povinny zadavatelovi zaslat alebo spristupnit vietky potrebné Statistiky
realizovanych a prebiehajicich reklamnych kampani prostrednictvom
obmedzeného pristupu do svojho reklamného systému, a to bez dalSich
administrativnych poplatkov.

. Vydavatel je opravneny jednostranne menit VOP, svoje cenniky a pod-

mienky uverejiiovania inzercie, pri¢om v pripade, Ze zadévatelom je
zmluvna agentdra, s ktorou m4 vydavatel uzatvorend platnd Zmluvu o
zabezpelenf inzercie, je vydavatel povinny oznémit zadavatelovi zmenu
cennfkov alebo VOP s predstihom minimélne 2 mesiace pred zavedenim
tychto zmien do platnosti a to bud' elektronickou postou alebo dopo-
ru¢enou postou. Ak vydavatel oznami zmluvnej agentdre zmeny cenni-
kov alebo podmienok uverejiiovania inzercie v lehote kratdej ako
2 mesiace pred nadobudnutim platnosti tychto zmien, ma zmluvn4
agentdra na terminy uverejnenia inzercie v lehote do 2 mesiacov odo
dria oboznamenia o tejto skutoénosti pravo poZadovat cenové pod-
mienky v zmysle dovtedy platnych cenovych podmienok. Aktudlna ver-
zia VOP, cennikov inzercie ako aj podmienok uverejfiovania inzercie je
zverejnena na internetovej stranke www.petitpress.sk/inzercia.

V pripade, ze zadavatel zrusi ¢ast objednavky a vydavatel mu v priebez-
nej fakturécii poskytol zlavy, ktoré sa tykali celej objednévky, je zadéva-

tel povinny vzniknuty rozdiel medzi cenou objednavky a platnym cen-
nikom uhradit vydavatelovi na zéklade faktiry do 14 dnf od zrusenia

&asti objednévky.

V pripade Ze vydavatelovi bude doruéené zadévatelom na schvalenie

vzorova priloha obsahujica inzerciu viacerych subjektov okrem zadava-

tela, ma vydavatel pravo stanovit vy$siu ako cennfkovd cenu za realizéciu
takejto inzercie.

Vydavatel si vyhradzuje pravo stanovit pre zvlastne alebo mimoriadne
vydania iné ceny, ako sd uvedené v platnom cenniku inzercie.

.V pripade omeskania s vykonanim dhrady je vydavatel opravneny poZa-
dovat od zadavatela Grok z omeskania vo vyske 0,05 % percenta z
dlznej sumy za kazdy deft omedkania az do dia zaplatenia (vratane).
Vydavatel je sG&asne opravneny az do vykonania vietkych Ghrad podla
tohto bodu dalSie objednévky zadavatela odmietnut.

6.10. Ak bude zadavatel aj po upomienke vydavatela meskat s Ghradou

VII.
7.1.

7.2.

7-3

7-4.

svojich splatnych zavazkov vo¢i vydavatelovi, je vydavatel opravneny
rozhodn(t, Ze pravo na akdkolvek zlavu mimo cennikovych zliav zadé-
vatelovi neprinéleZi, prip. zaniké, a to i spatne. Pravo na zlavu zanika
okamihom vystavenia prisluiného tarchopisu vystaveného vydavate-
fom.

. Vydavatel si vyhradzuje pravo dohodnit so zadavatelom prostrednic-

tvom zvla$tnej zmluvy individudlne obchodné podmienky.

. Vydavatel sa zavizuje pocas a aj po splneni objednavky spésobom
a v rozsahu podla vlastného uvéZenia informovat zadavatela postou,
e-mailom alebo telefonicky (vratane SMS a MMS) o aktuélnych
ponukach produktov, obchodov a sluZieb svojich a vietkych spolo¢-
nostf, ktoré tvoria s vydavatelom vydavatelskd skupinu, a to po dobu
15 rokov odo difa potvrdenia objednévky. Zadavatel je opréavneny tito
sluzbu jednostranne kedykolvek ukontit listom alebo e-mailom zasla-
nym na adresu vydavatela.

RAMCOVA ZMLUVA
Ak by zadavatel chcel uverejnit v priebehu roka urity objem inzercie v
niektorom z médif vydavatela, ma moZnost uzavriet s vydavatelom rém-
covi zmluvu o garancii preinzerovaného objemu (v pripade, ak je
zadavatelom reklamné, resp. mediélna agentira, ramcovi zmluvu o
garancii preinzerovaného objemu klienta, v prospech ktorého zadavatel
inzerciu objednéva) v dohodnutom ¢asovom obdobf (spravidla na jeden
rok), ktord ho bude opréviiovat k zlavim z ceny (dalej len ,zlava")
vyplyvajicich z tejto zmluvy. Zmluva sa uzatvéra pisomne, pri¢om musf
obsahovat nazov klienta, dohodnuty objem, resp. rozsah inzercie, ¢aso-
vé obdobie, v ktorom sa zadavatel zavazuje preinzerovat dohodnuty
objem resp. rozsah inzercie, média, v ktorych sa zavizuje garantovany
objem preinzerovat, formy a druhy inzercie, vy3ku zliav, vyplyvajicich z
garantovaného objemu, pripadne dalSie 3pecifikacie.

Pre uverejiiovanie inzeratov v ramci dohodnutého garantovaného roz-
sahu st nevyhnutné nasledné pisomné objednavky inzercie s upresnenim
termfnoy, resp. form4tov a pod.

Zadévatelovi vznikne nérok na zlavy dohodnuté rémcovou zmluvou iba
v pripade, ak v danom ¢asovom obdobi dodrzi dohodnuty objem resp.
rozsah inzercie, ako aj terminy splatnosti Ghrad za inzerciu.

Na zéklade rémcovej zmluvy je zadavatel opréavneny poZadovat v
dohodnutej lehote aj uverejnenie va&sieho mnoZstva inzercie ako je dané
rémcovou zmluvou. Vydavatel sa zavazuje neodmietnut sthlas s takym-
to zvy$enim rozsahu inzercie bez vazneho dévodu. Ak tymto zvy$enim
vznikne zadavatelovi podfa podmienok vydavatela narok na vyssiu zlavu
podla platného cennfka, dostane zadavatel po uplynuti doby platnosti
ramcovej zmluvy dobropis na rozdiel medzi zlavou dojednanou v ram-
covej zmluve a zlavou, ktord mu podla platného cennfka prislcha. Ak
dané objednavka nebude splnena z dévodu, za ktory vydavatel nenesie
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zodpovednost, pravo zadévatela na zlavu zodpovedajicu nesplnenej
objednavke zanika.

V pripade, ked zadévatel neobjedna v prislu§nom médiu inzerciu v roz-
sahu predpokladanom v rdmcovej zmluve, a to z dévodov, za ktoré
vydavatel nenesie zodpovednost, jeho narok na dohodnuti zlfavu v
plnom rozsahu zanika, a zadavatel sa zavizuje v takomto pripade uhra-
dit vydavatelovi ¢iastku zodpovedajicu hodnote poskytnutej zlavy nad
rémec platného cennfka. Narok vydavatela na néhradu $kody ¢&i uslého
zisku tym nie je dotknuty.

Popri zlavach predpokladanych v platnych cennfkoch mbZu byt s jed-
notlivymi zadavatelmi pisomne dohodnuté aj mimoriadne zfavy.

Zlava, ktoré prinlezi zadavatelovi na zéklade celkovo dosiahnutého
obratu, bude poskytnuté v zodpovedajicej &iastke a bude rozpoéitana
pomerovou iastkou ku vietkym predmetnym faktdram.

Vydavatel si vyhradzuje pravo dohodnit so zadavatelom prostrednic-
tvom zmluvy individuélne obchodné podmienky.

VIII. DALSIE USTANOVENIA

8.1.

8.3.

Ak zadavatel neuvedie presn( velkost, formu, di¥ku & iny rozsah inzercie
uréenej na uverejnenie v prisluSnom médiu a prenecha toto rozhodnutie
na vydavatela, potom je zakladom pre vyGétovanie skutoéne uverejneny
rozsah inzercie.

. Zlavy uvedené v cenniku st poskytované len na inzerciu jedného zada-

vatela (inzerenta), ktoré je $pecifikovana v jednej objednavke a zarove#
uverejnena v jednom kalendarnom roku. Ak, tak zlavy uvedené v aktuél-
nom cennfku s poskytované len na inzerciu jedného klienta, v prospech
ktorého zadavatel inzerciu objednava, ktora je ¥pecifikovana v jednej
objednavke a zéroven uverejnena v jednom kalendarnom roku.

Cennfk reklamy v online médiach vydavatela zohladriuje poziciu umiest-
nenia jednotlivych reklamnych formétov (resp. bannerov) na webovej
stranke a pomer tzv. viditelnych impresif (resp. zobrazenl’) reklamnych
formétov (resp. bannerov), k celkovému poétu meratelnych zobrazenf
reklamnych formétov (resp. bannerov) podla $tandardov a odporiéani
IAB. Za viditeln( impresiu sa povaZuje také zobrazenie reklamného
formatu, ak sa aspoit 50 % z jeho plochy (pre formaty s velkostou vy3-
$ou ako 242.500 pixelov miniméalne 30%) zobrazilo na viditelnej asti
obrazovky uZivatela podas minimalne jednej sekundy. V tomto zmysle
odporiéané Standardy |AB pre reklamné kampane s minimélne 70%-
nym podielom viditelnych impresif k meratelnym impresiém spiﬁajtﬁ iba
niektoré prémiové reklamné formaty umiestnené spravidla v hornej ¢asti
webovej stranky vydavatela. V cenniku sa nachadzajd aj reklamné for-
méty, ktoré svojou poziciou nesplfiaji 70%-ny podiel 3tandardu IAB pre
viditelné impresie. Ide spravidla o cenovo lacnejsie formaty umiestnené
pod ¢énkami alebo na poziciach viditelnych az po doskrolovanf
uzfvatela. Garantovany polet zobrazenf uvedeny v cennfku online médif
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vydavatela znamena garantovany pocet technickych impresii, pokial nie
je v cenniku 3pecificky uvedené, Ze sa jedné o predaj na viditelné impre-
sie podla 3tandardov IAB. Podmienky predaja na viditelné impresie
formou drazby mézu byt uvedené v samostatnom cennfku vydavatela.
Vydavatel poéita sihrnny as, pocas ktorého je kreativa zobrazené na
obrazovke pouZivatela z minimélne 50% plochy v aktivnom okne pre-
hliada¢a. V zavislosti od spravania pouZivatela garantuje jej zobrazenie
vo viditelnej &asti obrazovky pouZivatela sihrnne po dobu maximalne
30 sekdnd. Po uplynuti tejto doby nie je garantované nasledné zobra-
zovanie kreativy, ani jej zobrazenie v pripade, Ze akciou pouZivatela sa
kreatfva dostane mimo viditelnd &ast obrazovky, pripadne ked pouziva-
tel stranku opustf, a to aj skér ako po 30-tich sekundéch.

IX. ZASADY POUZIVANIA DAT VYDAVATELA A ICH OCHRANA

9.1. Zadévatelom inzercie sa bez vyslovného pisomného sdhlasu vydavatela
nepovoluje ziskavat a pouZivat Gdaje z webovych stranok vydavatela
alebo z iného digitélneho vlastnictva vydavatela (dalej len ,(daje vyda-
vatela”) na iny Gcel ako meranie itatistik alebo spravovanie konkrétnej
objednanej reklamnej kampane vedenej na webovych strankach vydava-
tela alebo v digitdlnych aplikacidch vydavatela (dalej len ,digitélne
produkty vydavatela”).

9.2. Udaje vydavatela st vietky (daje ziskané na zaklade siborov cookies
(stbory, ktoré sa ukladaji na poditaci pouzivatela s cielom identifikécie
daného potitata), pixlov (obrazové elementy clear gif/webové majaky
- web beacon, ktoré sa nadftavaji na strankach), skriptov alebo inych
technolégif, ktoré sledujd najma, aviak nielen:

- pouzivanie digitalnych produktov vydavatela;

- spravanie uzivatelov a clickstreamové spravanie (sledujﬂ chovanie név-
Stevnikov — napr. névitevy, dobu stravend na strankach, zdroje navitev-
nosti, pouZité prehliadate a pod.) uZivatelov digitalnych produktov
vydavatela;

- spbsoby preberania (dajov, analytické ddaje o pouzivateloch digitél-
nych produktov vydavatela;

- kontext, obsah a v3etky identifikaéné znaky vydavatela.

9.3. Po skon&enf konkrétnej reklamnej kampane vedenej v digitélnych pro-
duktoch vydavatela méZu byt zadavatelom ziskané (daje vydavatela
pouZité vyhradne pre G&ely vyhodnotenia tatistik konkrétnej objedna-
nej reklamnej kampane, ktord bola vedend v digitélnych produktoch
vydavatela na zéklade objednavky inzercie riadne potvrdenej vydavate-
[om.

9.4. Zadévatelia inzercie nesmi Gdaje vydavatela ziskané pre Gely Statistik
konkrétnej kampane vedenej v digitalnych produktoch vydavatela nija-
kym spdsobom vyuZivat komeréne, ani postupovat ich tretim strandm (s
vynimkou ak agentdra poskytuje tatistiky kampane svojmu klientov).

9.5. PouZivanie (idajov vydavatela pre Géely naslednej segmentacie uZivate-

lov digitalnych produktov vydavatela, targeting (cielenie) inzercie, na
retargeting (spitné cielenie) inzercie & behavioralny remarketing (cie-
lenie reklamy napr. na zaklade informécii o IP adrese - jednoznadné
&iselné oznadenie poditata v internete a nasledné zobrazovanie reklamy
relevantnej podla geografického umiestnenia IP adresy) je mozné len
s vyslovnym pisomnym sdhlasom vydavatela.

9.6. V pripade, Ze bude zistené, Ze akékolvek inzercia alebo sdvisiace siéas-
ti Gdajov, resp. konanie alebo opomenutie konania zo strany zadavatela
alebo s nim spolupracujicich oséb sd v rozpore s pravidlami ochrany
dat obsiahnutymi v tychto VOP, inzerent alebo agentira o tom budd
informovanf a st povinn{ ihned vykonat napravu. Vydavatel mé zrover
vodi nim narok na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske dohodnute]
ceny inzercie a je opravneny odstipit od zmluvy. Zaplatenim zmluvnej
pokuty nie je dotknuta povinnost odstrénit porusenie ani narok vydava-
tela na ndhradu $kody, ani pravo vydavatela od zmluvy odstdpit.

X. OCHRANA OSOBNYCH UDAJOV

10.1. V silade s prislu$nymi ustanoveniami V3eobecného Nariadenia

Eurdépskeho parlamentu a Rady (EU) 2016/679 z 27. aprila 2016 o

ochrane fyzickych oséb pri spractvani osobnych ddajov a o volnom

pohybe takychto ddajov, ktorym sa zru$uje smernica 95/46/ES (vie-

obecné nariadenie o ochrane dajov) a zakona & 18/2018 Z. z. o

ochrane osobnych Gdajov a 0 zmene a doplnenf niektorych predpisov

(dalej len , Z&kon™) tymto vietkych Zadavatelov — fyzické osoby, ktorf

poskytnd vydavatelovi svoje osobné Gdaje, vydavatel informuje o nasle-

dovnych skutognostiach a ich zékonnych préavach:

a. Spoloénost Petit Press, a.s. vystupuje v postaven{ Prevadzkovatela..

b. Prévnym zakladom spractvania osobnych ddajov Zadavatela je plne-
nie zmluvy, v ktorej Prevéddzkovatel a Dotknutd osoba - Zadéavatel
vystupuji ako zmluvné strany. Uelom spractvania osobnych tdajov
je poskytovanie sluZieb, ktoré si Zadavatel objednéava podla objed-
navky a tychto VOP.

c. Zadavatel berie na vedomie, Ze jeho osobné ddaje budd spractvané
spolognostou vydavatelom. Osobné (daje Zadavatela budi spracid-
vané v rozsahu uvedenom v objednévke a v rozsahu vyplyvajicom z
nevyhnutnych technickych podmienok pre poskytnutie objednanych
sluzieb.

d. Osobné (daje Zadavatela budi spracivané po celt dobu plnenia
sluZieb podla potvrdenej objednavky a tychto VOP. Ak zanikne
dévod spractvania osobnych Gdajov, vydavatel, ako prevadzkovatel
informaéného systému, zabezpeti ich likvidéciu v zmysle Zakona.

.V digitalnych produktoch vydavatela je akékolvek ziskavanie osobnych

Gdajov uZivatelov bez ich vyslovného sdhlasu zakazané. Zodpovednost

za zneuzitie osobnych Gdajov o uZivateloch digitdlnych produktov

vydavatela, ktoré by zfskal zadavatel na zéklade siborov cookies,

10.

N

pixloy, skriptov, miniaplikacii alebo inych technolégii, nesie samotny
zadavatel.

10.3. Viac informacii k spractvaniu osobnych (dajov ndjdete na stranke
Zésady ochrany osobnych ddajov.

XI. OSTATNE USTANOVENIA

11.1. Prévne vztahy, ktoré nie s upravené tymito VOP alebo zmluvou, sa
riadia Obchodnym zakonnikom.

11.2. Vydavatel je opravneny tieto VOP jednostranne menit, pricom pre
platne uzatvoreny zmluvny vztah medzi vydavatelom a zadévatelom si
zavazné aktudlne Vieobecné obchodné podmienky. Aktuélna verzia
VOP je zverejnena na internetovej stranke www.petitpress.sk/inzercia.

11.3. Ak by vznikli odévodnené pochybnosti o platobnej schopnosti zadéva-
tela a ak nie je zaisten na Ziadost vydavatela Ziadna primeran4 a véasné
platba vopred, vyhradzuje si vydavatel prévo v kaZdom pripade
a kedykolvek odstipit od zmluvy, & prerusit poskytovanie plnenia.

11.4. Stornovanim objednévky, ktoré musi byt v kazdom pripade ozndmené
pisomne, zostévaji naroky vydavatela v zmysle cennikov inzercie
a tychto VOP na platbu ceny za inzerciu nedotknuté.

11.5. Zmluvné strany sa dohodli, Ze medzi nimi uzatvorené objednavky inzer-
cie & ostatné zmluvy a vztahy z nich vyplyvajice sa budi riadit zéko-
nom ¢&. 513/1991 Zb. v znenf neskor3ich predpisov.

11.6. Ukonéenie zmluvy medzi vydavatelom a zadavatelom pravnym Gkonom
musf byt pfsomné.

11.7. Ak vznikne medzi zadavatelom a vydavatelom sidny spor sdvisiaci
s pisomne uzatvorenou objednavkou inzercie, a jej obsah sa bude riadit
tymito vieobecnymi obchodnymi podmienkami, a pojde zérover
o obchodny spor, v pripade ktorého je mozné dohodnit pravomoc
a prislu$nost sidu, dohodli sa obe strany na tom, Ze tento spor bude
rozhodovat sdd prislusny podla sidla vydavatela a na vztahy zmluvnych
stran sa aplikuje slovensky pravny poriadok.

XIl. PLATNOST
Tieto VSeobecné obchodné podmienky nadobiddaji platnost a G&innost
driom 15.4. 2020.

Q

Peit Press
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