VSEOBECNE OBCHODNE PODMIENKY

platné od 1. 1. 2070

na uverejfiovanie inzercie spoloénostou Petit Press, a.s.

I. ZAKLADNE USTANOVENIA
1.1. Tieto vieobecné obchodné podmienky (dalej len ,VOP") upravujd zmluv-

né vztahy medzi vydavatelom PETIT PRESS, a. s., so sidlom Lazaretska 12,

811 01 Bratislava, ICO: 35790 253, IC DPH: SK 202 02 787 66, zapisanym

v obchodnom registri Okresného sidu Bratislava I. - vlozka &. 2471/B

(d'alej len ,,vydavatel"') a zadavatelom inzercie (d'alej len ,,zadévatel"), ktoré

vznikajd pri uverejiovanf inzercie v médiach:

a. denniky: SME, UJ 57O, KORZAR (vrétane priloh a magazinov
dennfkov)

b. tyZdenniky: TV OKO, Vasarnap, regionalne tyzdenniky MY,
schrankové noviny ECHO (vratane priloh a magazinov ty#denntkov)

c. dvojtyzdennik: TV Svet (vrétane priloh a magazinov dvojtyZden-
nika)

d. elektronické média (internetovy portal): www.sme.sk, www.post.sk,
www.inzeraty.sk, www.ujszo.com, www.mynoviny.sk, www.korzar.sk,
www.praca.sk, www.echonoviny.sk, www.leaders.sk (vrétane $peciali-
zovanych stranok a podstréanok elektronickych médi),

e. v ostatnych tlaovinich a inych médiach vydévanych & prevadzkova-
nych vydavatelom.

Média uvedené zhora pod pismenami a. - e. dalej len ,média".
1.2. V pripade tlagenych médif definovanych v zmysle bodu 1.1. 3, b, ¢, €, sa pod
pojmom inzercia rozumie Cast tlalenej strany niektorého z médif, obsahuj-
lcej informacie (napr. text, fotografia, obrézok), objednané inou osobou
nez vydavatelom prislu$ného média, ktoré netvoria redakény text, ako aj
prospektova priloha, ¢ize externa priloha niektorého z tychto médif, ak sa
silasne tieto informécie uverejnené za dplatu alebo ini protihodnotu.
V pripade elektronickych médif definovanych v zmysle bodu 1.1.d.aZ e. sa
pod pojmom inzercia rozumie akakolvek informacia (napr. text, fotografia,
obrézok), objednan4 inou osobou ako prevadzkovatelom prisluiného
média, ktora netvorf redakény obsah prislusného média a je uverejnena za
odplatu alebo ind protihodnotu, vo forme bannerovej, textovej alebo inej
elektronickej inzercie, vratane sponzoringu. Za inzerciu sa povazujd vietky
nézory tretich 0séb uvedené v tomto odseku uverejnené za odplatu alebo
inG protihodnotu, aj ked' nie sd uréené na podporu predaja produktov ¢i

sluzieb zadavatela (& inej osoby), lebo nie st vykonévané v savislosti s

podnikatelskou ¢innostou zadéavatela, & inej osoby.

1.3. Pod pojmom zadavatel sa rozumie akakolvek pravnicka alebo fyzicka
osoba, ktoré vo vlastnom mene a na vlastny (et objednava uverejnenie
inzercie.

1.4. V tladenom médiu sa pod pojmom redakéna strana rozumie vydavatelom
uréend strana, na ktorej sa nachadza aspof jeden redakény materil. Pod
pojmom inzertna strana sa rozumie vydavatelom uréen strana, na ktorej sa
nenachadza Ziadny redakény material.

1.5. Pod pojmom pozadované umiestnenie sa rozumie presne 3pecifikovana
strana, rubrika, umiestnenie (napr. str. 8, dve po sebe nasledujtce strany,
prava strana, rubrika Ekonomika a pod.) v rdmci technickych a kapacitnych
moznosti periodika.

1.6. Zmluvné vztahy sa popri tychto VOP riadia cennikmi inzercie a technicky-
mi podmienkami na uverejnenie inzercie v jednotlivych médiach, platnymi
v &ase uverejnenia, alebo objednania inzercie, ktoré st neoddelitelnou
stlastou tychto VOP a ich aktuélna verzia je vZdy zverejnené na interne-
tovej strénke: www.petitpress.sk/inzercia

1.7. Ak st vztahy medzi vydavatelom a zadavatelom inzercie odligné od tychto
VOP, mbzu byt upravené osobitnou zmluvou.

Il. POSTUP ZADAVATELA PRI OBJEDNAVANI INZERCIE

2.1. Vydavatel uverejni inzerciu vyhradne na zéklade pisomnych objednévok,
ktoré doru¢f zadévatel vydavatelovi prostrednictvom posty, osobne, kurié-
rom, faxom alebo elektronickou postou (e-mailom). Objednavky bez cer-
tifikovaného digitalneho podpisu, doruéené vydavatelovi prostrednictvom
elektronickej posty, musia byt zo strany zadavatela nasledne potvrdené
faxom alebo listom. Prévnu zavaznost nadobdda iba vydavatelom pisomne
potvrdené objednavka inzercie. Objednévka zadavatela musi obsahovat
vietky ddaje nevyhnutné na riadne uverejnenie inzercie, najma:

a. obchodny nézov zadévatela vrétane jeho koreSpondenénej a fakturaénej
adresy, |CVO, DIC a bankového spojenia, kam bude vydavatel zasielat fak-
tlru za uverejnenie inzercie

b. v pripade, Ze zadavatelom je reklamna agenttira, oznacenie klienta, v pro-
spech ktorého zadavatel' inzerciu objednéva, vratane nazvu inzerovaného

produktu (kampane)

(e}

. nézov média, v ktorom ma byt inzercia uverejnend
d. pripadné poZiadavky na umiestnenie inzercie (redakéné strana, pozado-

vané umiestnenie, rubrika, sekcia, podstranka a pod.)

e. formu inzercie alebo jej popis (plodné, riadkova, vkladana, vlepovans,
prebal, banner etc.)

f. farebnost a rozmery inzercie (bannera), pri vkladanej inzercii hmotnost
uvedend v gramoch, pripadne int rozmerovi $pecifikaciu

g. pocet uverejneni (opakovanl', resp. pocet zobrazem’) a Casova Specifika-
cia uverejnenia inzercie (terminy, resp. obdobie, v ktorom sa m4 inzercia
zverejnit’)

h. popis pred|éh jednotlivych inzerdtov v pripade ich striedania

i. stanovenie vySky odplaty,

j. détum vystavenia objednavky, petiatka a podpis opravneného pracovnika
zad4vatela

Predmet objednivky méZe byt specifikovany aj v prilohe objednéavky.

2.2. Vydavatel nepotvrdf objednévku, ktord by vzhladom na poZadovany den
uverejnenia, resp. planované obdobie uverejnenia inzercie, nestihol véas
spracovat. Pokial vydavatel nepotvrdf objednévku podla predchédzajiice]
vety, alebo nebude méct zrealizovat objednavku podla Gidajov uvedenych
v objednavke, alebo objednavka nebude obsahovat minimalne ddaje uve-
dené v bode 2.1 tychto VOP da tito skutoénost na vedomie zadavatelovi
v lehote jedného (1) pracovného diia. Obe zmluvné strany sa nasledne
pokdsia njst zhodu medzi svojimi moZnostami a potrebami a tito skutoé-
nost si potvrdia novou objednavkou a kladnym potvrdenim.

2.3. Vydavatel si vyhradzuje pravo nepotvrdit objednévku, ked uvedeny text
alebo zobrazenie inzerdtu mbZe byt v rozpore s platnymi pravnymi pred-
pismi, VOP alebo inymi zaujmami vydavatela.

2.4. Objednévky externych priloh, akakolvek vkladana, viivané & vlepovana
inzercia alebo inzercia uréend na prebalovanie tladenych médif st pre vyda-
vatela zévizné az po predlozen( konkrétnej vzorky (prebalu, pasky, vkla-
danej broZiry ¢&i letaku, dalej len ,vzorova prfloha") a po jej pisomnom
schvéleni zo strany vydavatela.

2.5.Vystavenim potvrdenia objednévky zo strany vydavatela si obe strany
zaviazané na Gplnd realizaciu objednéavky.

1. ZMENY OBJEDNAVKY
3.1. Predmet objednavky sa méZe menit o do rozsahu jeho rozsirenim alebo
zlzenim.
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3.2. V pripade roziirenia predmetu objednavky - doobjednani - sa postupuje
obdobne podla predchédzajiceho &énku tejto zmluvy. Po pisomnom
potvrden( zo strany vydavatela sa doobjednanie ako stlast pdvodnej
objednévky stava zévaznym.

3.3. Zadavatel mbZe jednostranne zrulit objednavku po jej potvrdeni bez
akychkolvek narokov a sankcif v lehote, v ktorej nie je narok vydavatela na
uplatnenie storno poplatku, ktory je uvedeny v cenniku inzercie prislu¥né-
ho média.

3.4. Po lehote uvedenej v bode 3.3. tohto ¢lanku méZe zadavatel objednévku
zrudit, je v3ak povinny zaplatit vydavatelovi storno poplatok, ktorého vyska
je uvedena v cenniku inzercie prislu$ného média platného v ¢ase uverejne-
nia inzercie, resp. v &ase zruSenia objednévky, pokial sa zmluvné strany
nedohodn( inak. Vydavatel ma sGéasne narok aj na uhradenie nakladov,
ktoré uz boli vynaloZené na realizéciu objednavky.

3.5. V pripade, Ze zadavatel zmeni objednavku po jej potvrdeni tak, Ze sa
zmen§i jej rozsah, bude hradit vydavatelovi storno poplatok v pomernej
vyske rozdielu medzi pévodne objednanym a zniZenym rozsahom predme-
tu objednavky. Vydavatel ma sG¢asne narok aj na uhradenie nakladov, ktoré
uz boli vynaloZené na realizéciu objednavky.

3.6. Zadavatelom rezervované terminy uverejnenia ako aj umiestnenia inzercie
s pre vydavatela zavazné maximélne do terminu platnosti storno poplat-
kov uvedenych v cenntkoch inzercie jednotlivych médii, platnych v ¢ase
uverejnenia, resp. rezervacie inzercie.

Vydavatel akceptuje rezervacie inzercie iba v pisomnej forme, pri¢om za
platni rezervaciu je moZno povazovat iba vydavatelom potvrdend pisom-
nl rezervéciu.

IV. PODKLADY A REALIZACIA OB_]EDNAVKY

4.1. Zadéavatel zodpoveda za véasné dodanie, formalnu, obsahovi a grafickd
spravnost, ako aj za jednoznaéné, zrozumitelné a spravne oznadenie viet-
kych podkladov nevyhnutnych na riadne uverejnenie inzercie (text, hotovy
inzer4t, farebny natlatok, banner, vkladan4 inzercia alebo iny podklad) v
zmysle poZiadaviek stanovenych v cennfkoch a technickych podmienkach
inzercie prislusného média, & inych zvyéajne vyZzadovanych podmienok
vydavatela. Vydavatel nie je povinny tieto podklady po uverejnenf inzercie
uchovavat alebo ich vratit zadavatelovi. Zadévatel zodpoveda aj za véasné

dodanie materialov vkladanej inzercie na vydavatefom stanovené miesta

realizacie vkladania inzercie.

4.2. Ak vydavatel nemohol uverejnit inzerciu z dévodu, Ze zadavatel nedodal
bezchybné podklady objednanej inzercie, resp. ich dodal neskoro, je zadé-
vatel povinny zaplatit storno poplatok vo vyske 100 % z ceny inzercie.

4.3. Vydavatel zaruluje kvalitu tlate bezni pre pozadované tladové médium,
kvalitu vysielania & zobrazenia beZnd pre poZadované elektronické médis,
a to v ramci mozZnostf vyplyvajicich z dodanych podkladov, ako aj tech-
nickych moznostf daného média.

4.4. Podklady na realizaciu kazdej objednavky je zadavatel povinny dodavat e-
mailom na adresu inzertnej kancelarie vydavatela vo formatoch stanove-
nych v cennfku inzercie prisluiného média, pripadne na elektronickom
médiu po dohode s inzertnym grafikom, resp. poverenym pracovnikom
inzertnej kancelarie spolo¢nosti Petit Press, a to najneskér v lehote uvede-
nej v cennfku inzercie prislu$ného média.

4.5. Zadavatel je povinny re$pektovat mimoriadne skratené terminy dodania
inzercie, ktoré boli zad4vatelovi primerane vopred pisomne ozndmené
pracovnikmi obchodného oddelenia, resp. inzertnej kancelarie vydava-
tela.

4.6. Vydavatel sa zavizuje nezasahovat do zadavatelom odovzdanych hoto-
vych podkladov bez pisomného sthlasu zadavatela s vynimkou

a. prepisu formétu do prislusnej softvérovej verzie.

b. oznalenia inzeratu v zmysle bodu 4.11. tychto VOP a to aj v ramci plo-
chy inzerétu,

c. pripadu, ak zadavatel poZiada o bezodplatné vykonanie adaptacie do
madarského jazyka.

4.7. Vydavatel'si vyhradzuje prévo odmietnut uverejnenie objednanej inzercie v
pripade ak:

a. zadané inzercia nebude zodpovedat uzavretej a vzajomne potvrdenej
objednévke, uzavretej zmluve, &i inej dohode alebo tymto VOP,

b. vydavatel bude mat dévodné pochybnosti o tom, & pri obsahu inzercie
nie je dovod na jej odmietnutie, ked obsah & uverejnenie inzercie bude,
resp. by mohlo byt v rozpore s prévnymi predpismi, zésadami poctivého
obchodného styku alebo rozhodnutiami organu Statnej &i verejnej spra-
vy,

c. zadavatel odmietne podpisat zvlastny slub od3kodnenia, ked jeho pod-

pis bude v odévodnenych pripadoch vydavatelom poZadovany. V
takomto pripade vydavatel ozndmi svoje rozhodnutie o odmietnutf
inzercie zadavatelovi bez zbytoéného odklady,

d. inzercia svojim formatom ¢&i zobrazenim by mohla u ¢tatelov, resp.
posluchaov ¢i divékov vyvolat dojem, Ze ideo stdast redakéného obsa-
hu prislusného média alebo nazor vydavatela ako prevadzkovatela pri-
slusného média,

e. bude obsahovat oznam, inzerciy, reklamu & obchodny oznam tretich
0sdb, s vynimkou pripadu, ked zadavatelom bude reklamné alebo medi-
alna agentira a reklama bude obsahovat oznam, inzerciu, reklamu ¢&i
obchodny oznam jej zakaznika,

f. bude zasahovat do préav a opravnenych zaujmov vydavatela, & bude
poskodzovat alebo by mohla poskodit dobré meno vydavatela, jeho
zamestnancov alebo 0s6b tvoriacich s vydavatelom vydavatelskd skupinu,

g. pdjde o inzerciu alebo propagaciu inych médii, a to predovietkym kon-
kuren&nych médif vydavatela, pokial uverejnenie takejto inzercie nebolo
vopred odsthlasené vydavatelom,

h. p6jde o politickd inzerciu, pokial uverejnenie takejto inzercie nebolo
vopred odsthlasené vydavatelom,

i. zadéavatel poruil ustanovenia o platobnych podmienkach definovanych v
zmysle tychto VOP.

V takychto pripadoch vydavatel ozndmi zadavatelovi bez zbytoéného odkladu
svoje rozhodnutie o odmietnuti uverejnenia inzercie. Zadavatel je potom
povinny bez zbytoéného odkladu dodat vydavatelovi bezchybné nahradné
podklady. V pripade, ak zadavatel bezodkladne nedodé vydavatelovi bezchyb-
né nahradné podklady, a vydavatel nemohol z tohto dévodu uverejnit inzerciu
v objednanom termine, mé vydavatel narok na storno poplatok podla storno-
vacich podmienok stanovenych cennfkmi inzercie pre jednotlivé médié, plat-
nych v &ase plénovaného uverejnenia inzercie. Pri opakovanom odmietnuti
inzercie alebo reklamy jedného zadavatela z dévodov uvedenych v tomto
odseku mé vydavatel pravo od uzatvorenej zmluvy, resp. objednavky inzercie
odstipit.

4.8. Ak nie je pfsomne vyslovne dohodnuty termin uverejnenia inzercie, vyda-
vatel uverejni inzerciu v najblizSom moZnom termine nim uréenom v zévis-
losti od kapacitnych moznosti daného média.

4.9. Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuté konkrétne umiestenie inzercie,
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alebo regién vkladanej inzercie, vydavatel uverejni inzerciu v zévislosti od
kapacitnych mozZnostf daného média.

4.10. Objednavka inzercie, ktora ma byt realizovana vyhradne v uréitom termi-

EN
o
s

4.13.

4.14.

4.75.

(o)

4.1

4.17.

ne s urditym umiestnenim, musf byt ozndmen4 vydavatelovi s &asovym
predstihom tak, aby jej akceptacia mohla byt zadéavatelovi zo strany vyda-
vatela potvrdend.

. Vydavatel'si vyhradzuje pravo na oznadenie inzertnej strany, ako aj samot-

nej inzercie vhodnym slovnym spojenim, skratkou alebo &selnym evidené-
nym oznacenim, alebo ich kombinaciou v zmysle zakona o reklame, ako aj
za (&elom vhodnej identifikicie pre ¢itatela (napr. INZERCIA, REKLA-
MA, BP 8103687, KOMERCNA PREZENTACIA, KONTEXTOVA
REKLAMA, KOMERCNE ODKAZY a pod.).

. Ak si zadévatel objedna v tladenych & internetovych médiach graficky

nespracovan( inzerciu, spracuje vydavatel tito reklamu beZnym spéso-

bom, &im nie je dotknuté pravo vydavatela pozadovat za grafické spraco-
vanie odplatu.

Vydavatel je povinny pri inzercii v tladenych médiach, uverejnenej pod

znatkou, zhromazdovat, odovzdavat alebo zasielat pocas Siestich tyzd-

flov po uverejnenf inzercie doruéené odpovede so znat¢kou. Odpovede
so znatkou, ktoré pridu po tejto lehote, moZe vydavatel zlikvidovat.

Odpovede so znatkou, ktoré prekrodia rozmery formatu A4, taktiez

knihy, katalégy, baliky alebo tovar, vydavatel neprijima.

Vydavatel nie je povinny kontrolovat vhodnost umiestnenia reklamy vzhla-

dom na redakény text alebo iny redakény obsah.

. Pre vietky objednané inzeraty plati uzavierka dodania hotovych grafic-
kych podkladov uvedena v cennfkoch inzercie platnych v &ase uverejnenia
inzercie.

Zadavatel je plne zodpovedny za obsah inzercie. Zadavatel sa zavazuje,
Ze inzercia odovzdana vydavatelovi na zverejnenie nebude v rozpore s
prévnymi predpismi, dobrymi mravmi a zésadami poctivého obchodného
styku a Ze Sfrenim inzercie nebudd neopravnene zasiahnuté préva a oprav-
nené zaujmy tretich 0sdb (najmi, ale nie len pravo na ochranu osobnosti
fyzickych os6b, pravo na ochranu dobrej povesti pravnickych oséb, auto-
rské prava, prava sivisiace s autorskym pravom a prava k ochrannej znam-
ke) a nebudd ani porusené vieobecne zavizné pravne predpisy, a Ze viet-
ky finanéné naroky vyplyvajice z pouzitia autorskych diel, pripadne podo-

4.18.

4.19.

bizef fyzickych oséb pouZitych v ramci inzercie, a z prav sdvisiacich s
autorskym pravom boli ku diiu odovzdania podkladov inzercie zadévate-
[om uspokojené. Zadavatel sa zavazuje, ze ak vydavatelovi vznikne v
nasledku Sirenia inzercie 3koda, tito $kodu v plnej vytke nahradi. Skodou
sa rozumie i néklad stdneho ¢&i rozhodcovského konania, vratane nakladov
na prévne zast(penie v tychto veciach.

Zadavatel a vydavatel sa dohodli, Ze ak vydavatel uverejnf inzerat doda-
ny zadavatelom a silasne bude vydavatelovi uloZend zo strany organu
$tatu akdkolvek pefiazné, resp. neperiazna sankcia, &i akékolvek opatrenie
majlce tito povahu, sankcia sa bude obojstranne povazovat za $kodu
spbsobent zadavatelom vydavatelovi. Zadavatel sa zavazuje tdto Skodu
uhradit po doruéeni vyzvy na jej Ghradu. V pripade uloZenia sankcie resp.
opatrenia majiceho nepefiaznd povahu, sa zadévatel zavazuje vydavate-
[ovi nahradit vietky néklady, ktoré bude vydavatel povinny vynaloZit vré-
tane nakladov na pravne zastipenie v tychto veciach.

Ustanovenie bodu 4.17 a 4.18. sa primerane pouZije i v pripade, ak vyda-
vatel uverejni inzerat dodany zadéavatelom a sicasne pritom porusi zako-
nom chrénené préva tretich os6b (najm, ale nie vyluéne pravo na ochra-
nu obchodného mena, ochrannej zndmky apod.) a zéroven bude povin-
ny na zéklade rozhodnutia sidu, resp. orgéanu $tatu nahradit tymto tretim
osobam spdsoben Skodu, resp. vykonat opatrenia na odstrénenie chyb-
ného stavu, & poskytndt primerané zadostucinenie.

V. CHYBNA REALIZACIA OBJEDNAVOK, REKLAMACIE

5.1.

5.2.

Zadavatel mé v pripade Gplne alebo &iastoéne necitatelného, nespravneho,
& nekompletného zobrazenia & odvysielania inzercie narok na zlavu z ceny,
alebo na uverejnenie bezchybnej nahradnej inzercie, ale len v tom rozsahu,
v ktorom bol potkodeny déel inzercie. Toto prévo je zadavatel povinny
uplatnit u vydavatela pisomne do 14 kalendarnych dni od datumu uverej-
nenia inzercie, inak zanika. Pravo volby medzi spésobmi uvedenymi v prvej
vete néleZf vydavatelovi. Ak vydavatel neuverejni nahradni inzerciu bez
zbytoéného odkladu, ale v rémci kapacitnych moZnosti daného média,
alebo ak nahradné inzercia opakovane nie je bezchybnd, mé zadévatel
pravo na zlavu z ceny.

V pripade preukézatelného negativneho rozdielu v 3tatistikéch realizovanej
kampane v internetovych médiach vydavatela oproti plneniu, ku ktorému
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sa zaviazal vydavatel v potvrdene] objednévke o viac ako 5 %, a si¢asne ak
zadavatel uplatnil reklaméciu v stanovenej lehote, mé zadavatel narok na
dodatoéné realizovanie tej Casti objednavky, ktora nebola riadne zrealizo-
vana.

Pri opakovanom uverejneni inzercie je zadavatel povinny skontrolovat
ihned po kazdom uverejneni jej spravnost a dplnost. Vydavatel neuzna
narok na uverejnenie nahradnej inzercie v tom pripade, ak sa pri opakova-
ni objavil rovnaky nedostatok, bez toho, Ze by bol tento nedostatok bez-
prostredne, najneskdr do 3 dni po predchadzajicom uverejneni, oznameny
vydavatelovi.

V pripade, Ze sa vyskytnd v désledku chybnych podkladov nedostatky pri
spracovant, tlai, vkladani & inom uverejnenf inzercie, ktoré neboli zjavne
rozoznatelné pri prijatf objednévky, resp. podkladov, nemé zadévatel Ziad-
ny narok na zlavu alebo uverejnenie nahradnej inzercie. Zadavatel nema
narok na uznanie reklamacie farebnosti inzercie v pripade, ak nedodal
farebny nétlacok.

Vydavatel v Ziadnom pripade nezodpoveda za $kody, ktoré neboli nim
spbsobené a za Skody spdsobené okolnostami vyluéujicimi zodpovednost,
alebo vy$ou mocou (za vy&iu moc sa povazuje napr. §trajk, vyluka, vojna
a obmedzenie sp6sobené vojnovym stavom, teroristické Utoky, povstanie,
posobenie prirodnych sil a pod.). Ostatné dohodnuté obmedzenia zod-
povednosti tychto VOP tym nie st dotknuté.

Text inzercie sa zadévatelovi zasielany na korektdru len na vyslovni pisom-
nG Ziadost zadévatela a iba v pripade, ked je to z ¢asovych dévodov
mozné. Zadavatel zodpoveda za sprévnost a Gplnost nim vykonanych
korektdr; zadévatel je povinny zaslat vydavatelovi korektiry pisomne, inak
ich vydavatel nie je povinny zohladnit. Vydavatel stanovi zadavatelovi pri-
merany (z hladiska moZnost{ vydavatela) termin na vykonanie korektry.
Ak zadavatel nedorui korektiry do konca stanoveného terminu, je vyda-
vatel opréavneny uverejnit inzerciu vo verzii zaslanej na korektdru.
Zkonné prava spotrebitelov, od ktorych sa ned4 dohodou odchylit, zosté-
vajl nedotknuté.

V1. ODPLATA A PLATOBNY STYK

6.1.

Vydavatel' ma nérok na odplatu za realizéciu objednavok v stlade s VOP a
aktuélne platnymi cennfkmi pre jednotlivé média. Zadavatel podpisom
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objednévky inzercie akceptuje VOP, cenniky inzercie, ako aj technické
podmienky inzercie platné v &ase uverejnenia, resp. objednania inzercie,
ako aj ostatné podmienky uverejiiovania inzercie, podla ktorych sa bude v
objednévkach stanovovat vytka odplaty, ak nebola jej vyska zvlastnou
zmluvou dohodnuté inak.

6.2. Cena za uverejnenie inzercie vratane prirazok a zliav je stanovena v zmys-
le zakona ¢.18/96 Z. z. o cenach, je uréena v cennikoch inzercie platnych
v &ase uverejnenia, resp. potvrdenia objednavky inzercie zo strany vydava-
tela, a je platna pri platbe vopred. Ceny za sluzby, ktoré nie st v cennfku
uvedené (napr. grafické Gpravy predléh a podkladov, vkladana inzercie
nad 50 g. a pod.), sa stanovia dohodou. Aktuélna verzia cennikov inzercie
sa nachddza na internetove] stranke daného média, resp. na adrese:
www.petitpress.sk/inzercia

6.3. Cenu za uverejnenie inzercie zaplat{ zadévatel vydavatelovi na zklade
zélohovej fakttry, resp. faktiry na Ghradu vopred, a to prevodom na G&et
vydavatela alebo v hotovosti. Faktdry na Ghradu, vopred sd stanovované so
splatnostou najneskér 3 pracovnych dnf pred terminom uverejnenia inzer-
cie, pricom za defi Ghrady inzercie sa povazuje defi, v ktorom bola pred-
metnd suma pripfsana na et vydavatela. Po uverejnen inzercie zadle
vydavatel zadavatelovi z(¢tovaciu faktiru v zmysle platnych pravnych
predpisov v &ase uverejnenia inzercie.

6.4. V pripade pisomne] Ziadosti zadévatela zasle vydavatel zadavatelovi spolu
s faktdrou doklad o uverejneni inzercie, alebo vkladanej prilohy vo forme
vystrizku alebo képie novinovej strany, na ktorej bola inzercia uverejnena.
Pokial nie je moZné zo strany vydavatela takyto doklad zaobstarat, dosta-
ne zadavatel od vydavatela potvrdenie o uverejneni inzercie. Ziadost o
zaslanie dokladu, resp. potvrdenia o uverejnenf inzercie musf byt zo strany
zadévatela realizované pisomnou formou si¢asne so zaslanou objednavkou
inzercie, resp. priamo v zaslanej objednévke, v opa¢nom pripade vydavatel
nie je povinny zadavatelovi zaslat takéto potvrdenie. Pri riadkovej inzercii
vydavatel neposkytuje Ziadny doklad o uverejneni. Kompletné vytlatky
novin sd zasielané iba zmluvnym partnerom v pripade plo3nej inzercie.
V pripade elektronickych médif je vydavatel povinny zadavatelovi zaslat
alebo spristupnit vietky potrebné Statistiky realizovanych a prebiehajicich
reklamnych kampan{ prostrednictvom obmedzeného pristupu do svojho
reklamného systému, a to bez daldich administrativnych poplatkov.

6.5. Vydavatel je opravneny jednostranne menit VOP, svoje cenniky a podmi-
enky uverejiiovania inzercie, pri¢om v pripade, Ze zadévatelom je zmluvna
agent(ra, s ktorou mé vydavatel uzatvorend platnd zmluvu o zabezpeceni
inzercie, je vydavatel povinny oznémit zadévatelovi zmenu cennikov alebo
VOP s predstihom minimélne 2 mesiace pred zavedenim tychto zmien do
platnosti, a to bud' elektronickou postou alebo doporuéenou postou. Ak
vydavatel oznémi zmluvnej agentdre zmeny cennikov alebo podmienok
uverejiiovania inzercie v lehote kratSej ako 2 mesiace pred nadobudnutim
platnosti tychto zmien, ma zmluvné agentdra na terminy uverejnenia inzer-
cie v lehote do 2 mesiacov odo dita obozndmenia o tejto skutoénosti préavo
pozadovat cenové podmienky v zmysle dovtedy platnych cenovych pod-
mienok. Aktualna verzia VOP cennikov inzercie, ako aj podmienok
uverejiiovania inzercie, je zverejnena na internetovej stranke www.
petitpress.sk/inzercia.

6.6. V pripade, Ze zadavatel zrusi &ast objednavky a vydavatel mu v priebeznej
fakturécii poskytol zlavy, ktoré sa tykali celej objednévky, je zadavatel povin-
ny vzniknuty rozdiel medzi cenou objednévky a platnym cennikom uhradit
vydavatelovi na zaklade faktiry do 14 dnif od zrusenia Casti objednavky.

6.7.V pripade Ze vydavatelovi bude doruéens zadavatelom na schvélenie vzo-
rova priloha obsahujdca inzerciu viacerych subjektov okrem zadavatela, ma
vydavatel prévo stanovit vy&Siu ako cennikovii cenu za realizaciu takejto
inzercie.

6.8. Vydavatel si vyhradzuje pravo stanovit pre zvlastne alebo mimoriadne
vydania iné ceny, ako st uvedené v platnom cennfku inzercie.

6.9. V pripade omeskania s vykonanim dhrady je vydavatel opravneny poZado-
vat od zadévatela Grok z omeskania vo vyske 0,05 percenta z dlZnej sumy
za kazdy defi omeskania a# do dfa zaplatenia (vratane). Vydavatel je
sGasne opréavneny az do vykonania vietkych Ghrad podla tohto bodu dal-
Sie objednavky zadévatela odmietnut.

6.10. Ak bude zadévatel aj po upomienke vydavatela meskat s Ghradou svojich

splatnych zavazkov vodi vydavatelovi, je vydavatel opravneny rozhodnt,
Ze pravo na akukolvek zlavu mimo cennfkovych zliav zadavatelovi nepri-
nélezi, prip. zanik3, a to i spatne. Prévo na zlavu zaniké okamihom vysta-
venia prislu$ného tarchopisu vystaveného vydavatelom.

6.11. Vydavatel'si vyhradzuje pravo dohodn(t so zadavatelom prostrednictvom
zvlatnej zmluvy individuélne obchodné podmienky.

Vil. RAMCOVA ZMLUVA

7.1. Ak by zadévatel chcel uverejnit v priebehu roka urity objem inzercie v
niektorom z médif vydavatela, ma moZnost uzavriet s vydavatelom rémco-
vl zmluvu o garancii preinzerovaného objemu (v pripade, ak je zad4vate-
lom reklamné, resp. medialna agenttra, ramcovii zmluvu o garancii prein-
zerovaného objemu klienta, v prospech ktorého zadavatel inzerciu objed-
néva) v dohodnutom &sovom obdobf (spravidla na jeden rok), ktor4 ho
bude opréviiovat na zlavy z ceny (dalej len ,zlava") vyplyvajice z tejto
zmluvy. Zmluva sa uzatvéra pisomne, pri¢om musi obsahovat nézov klien-
ta, dohodnuty objem, resp. rozsah inzercie, ¢asové obdobie, v ktorom sa
zadavatel zavazuje preinzerovat dohodnuty objem resp. rozsah inzercie,
média, v ktorych sa zavizuje garantovany objem, preinzerovat, formy a
druhy inzercie, vy3ku zliav, vyplyvajicich z garantovaného objemu, pripad-
ne dalSie $pecifikacie.

7.2. Na uverejfiovanie inzeratov v ramci dohodnutého garantovaného rozsahu
sG nevyhnutné nasledné pisomné objednavky inzercie so spresnenim termi-
nov, resp. formétov a pod.

7.3. Zadavatelovi vznikne narok na zlavy dohodnuté ramcovou zmluvou iba v
pripade, ak v danom ¢asovom obdobf dodrzi dohodnuty objem resp. roz-
sah inzercie, ako aj terminy splatnosti Ghrad za inzerciu.

7.4. Na zéklade rdmcovej zmluvy je zadévatel oprévneny poZzadovat v
dohodnutej lehote aj uverejnenie vacsieho mnoZstva inzercie ako je dané
ramcovou zmluvou. Vydavatel sa zavdzuje neodmietnut sdhlas s takym-
to zvySenim rozsahu inzercie bez vaZneho dévodu. Ak tymto zvygenim
vznikne zadéavatelovi podla podmienok vydavatela narok na vyssiu zlavu
podla platného cennika, dostane zadavatel po uplynutf lehoty platnosti
ramcovej zmluvy dobropis na rozdiel medzi zlavou dohodnutou v ram-
covej zmluve a zlavou, ktord mu podla platného cennika prislicha. Ak
dana objednavka nebude splnena z dévodu, za ktory vydavatel nenesie
zodpovednost, pravo zadavatela na zlavu zodpovedajicu nesplnenej
objednavke zanika.

7.5. V pripade, ked zadévatel neobjedna v prislusnom médiu inzerciu v rozsahu
predpokladanom v ramcovej zmluve, a to z dévodoy, za ktoré vydavatel
nenesie zodpovednost, jeho nérok na dohodnutd zlavu v plnom rozsahu
zanika, a zadavatel sa zavazuje v takomto pripade uhradit vydavatelovi
sumu zodpovedajicu hodnote poskytnutej zlavy nad rémec platného
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cennfka. Narok vydavatela na ndhradu $kody ¢&i uslého zisku tym nie je
dotknuty.

7.6. Popri zlavach predpokladanych v platnych cennfkoch méZu byt s jednotli-
vymi zadévatelmi pisomne dohodnuté aj mimoriadne zlavy.

7.7. Zlava, ktora prinalezi zadavatelovi na zéklade celkovo dosiahnutého obra-
tu, bude poskytnuta v zodpovedajlicej vyske a bude rozpotitana pomero-
vou sumou ku vietkym predmetnym faktdram.

7.8. Vydavatel si vyhradzuje prévo dohodn(t so zadévatelom prostrednictvom
zmluvy individudlne obchodné podmienky.

VIII. DALSIE USTANOVENIA

8.1. Ak zadavatel neuvedie presnd velkost, formu, df¥ku &i iny rozsah inzercie
uréenej na uverejnenie v prislusnom médiu a prenecha toto rozhodnutie na
vydavatela, potom je zakladom na vy(¢tovanie naozaj uverejneny rozsah
inzercie.

8.2. Zlavy uvedené v cenniku sa poskytuji len na inzerciu jedného zadavatela
(inzerenta), ktora je Specifikované v jednej objednavke a zaroven uverejne-
né v jednom kalendarnom roku. Ak je zadévatelom reklamné alebo mediél-
na agentura, ktord si uplatiiuje nérok na agentdrnu zlavy, tak zlavy uvedené
v aktuélnom cenniku sa poskytujd len na inzerciu jedného klienta, v pro-
spech ktorého zadavatel inzerciu objednéva, ktord je 3pecifikovand v jednej
objednévke a zérover uverejnena v jednom kalendérnom roku.

8.3. Vydavatel mdZe poskytnit zlavu vo vyske 15 % z ceny inzercie reklamnym
zadavatelom (osobém, ktoré objednajd reklamu pod vlastnym menom, ale
pre svojho klienta, pri¢om takato ¢innost je predmetom ich podnikatelske]
ginnosti). Predpokladom je, aby objednévku predkladala priamo reklamné
agentdra, ktora sidasne zodpoveda za dodanie podkladov a je zadavate-
lom inzercie. Reklamna agentira musi na poZiadanie vydavatela predloZit
Zivnostensky list alebo vypis z Obchodného registra, ktory jednoznaéne
preukazuje jej predmet podnikatelskej €innosti, a doloZit skutoénost, Ze je
¢inné ako reklamna agentira. Vydavatel je opravneny odmietnut poskyt-
nutie zlavy tym zadavatelom, kde vznikné pochybnosti o vykone ich agen-
tdrnej ¢innosti.

IX. OCHRANA DAT

9.1. Informacie, ktoré poskytne zadavatel vydavatelovi v stvislosti s objednav-
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kou inzercie, pouZiva vydavatel len na zmluvné Géely a je povinny ich
zabezpelit ich pred zneuZitim tretimi osobami.

. Zadavatel - fyzicka osoba tymto poskytuje vydavatelovi vyslovny sdhlas s

tym, aby vydavatel pouZil jeho osobné Gdaje, ktoré poskytol vydavatelovi
na zéklade, & v stvislosti s uzatvorenou objednévkou inzercie (v rozsahu:
meno, priezvisko, prip. ndzov, adresa bydliska, sidla alebo prevadzky, tele-
fénne ¢islo, e-mailové adresa) vo svojej marketingovej databéze a databa-
ze Vietkych spracovatelov tejto databézy za Gcelom ponuky produktov,
obchodov a sluZieb vydavatela a vietkych spoloénostt, ktoré tvoria s vyda-
vatelom vydavatelskd skupinu. Sthlas je poskytovany na obdobie 15 rokov
odo diia udelenia sdhlasu.

. Vydavatel tymto informuje kazdého zadavatela - fyzickd osobu, ktory

podla odseku 9.2. poskytol svoje osobné Gdaje na spracovanie, o jeho pra-
vach vyplyvajicich zo zakona o ochrane osobnych ddajov v platnom zneni,
t.j. najméd o tom, Ze poskytnutie tychto ddajov je dobrovolné, Ze zadavatel
mé pravo pristupu k nim, a Ze ma pravo pri poruSen zakona sa obratit sa
na Urad na ochranu osobnych Gdajov so Ziadostou o zabezpelenie napra-
vy, ako i dalSie préva vyplyvajice zo zékona.

Uzatvorenim objednavky inzercie kazdy zadévatel sdhlasi v zmysle ustano-
ven{ zdkona o ochrane osobnych Gdajov v platnom zneni s tym, Ze mu
budd vydavatelom zasielané nevyziadané obchodné ponuky na jeho adre-
su (vrétane e-mailove]), bude kontaktovany nevyZiadanym directmailom
obsahujicim obchodné ponuky a prostrednictvom nevyZiadaného tele-
marketingu (vrétane nevyziadanych SMS a MMS) obsahujiceho
obchodnli ponuku tykajticu sa produktov, obchodu a sluZieb vydavatela o
ostatnych osobéch uvedenych v bode 9.2. Tento sdhlas mézZe byt zadva-
telom kedykolvek bezplatne odvolany na adrese sidla vydavatela, & v
pobo&kach vydavatela. Zadavatel berie na vedomie, Ze odvolanie sdhlasu
udeleného podla tychto VOP sa netyka a neznamen4 odvolanie sdhlasu
udeleného z jeho strany vydavatelovi inak (napr. na G&ely doruéovania
dennikov SME alebo U] SZO).

V pripade, Ze zadavatel - fyzickd osoba poskytne vydavatelovi na
zaklade, & v sdvislosti s uzatvorenou objednavkou inzercie (daj o svo-
jom rodnom ¢&isle, sdhlasi ako nositel tohto rodného ¢&isla v zmysle
platného zékona ¢. 428/2002 Z.z. s tym, aby vydavatel toto jeho
rodné &islo vyuzival vyluéne na Glely evidencie objednavok, zmlav a

poskytnutych plnenf, aby ho za tymto G&elom archivoval, spracovéval
a pouZival.

9.6. Akékolvek odvolanie sthlasu podla tohto ¢lanku nema vplyv na opravne-
nie vydavatela na spracovanie informécif a Gdajov, ktoré vyplyvaji z pri-
sluSnych pravnych predpisoy, iba Ze by vyslovne stanovili inak.

X. OSTATNE USTANOVENIA

10.1. Prévne vztahy, ktoré nie st upravené tymito VOP alebo zmluvouy, sa ria-
dia Obchodnym zakonnikom.

10.2. Vydavatel je oprévneny tieto VOP jednostranne menit, pri¢om pre plat-
ne uzatvoreny zmluvny vztah medzi vydavatelom a zadavatelom st zévaz-
né aktudlne veobecné obchodné podmienky. Aktualna verzia VOP je
zverejnend na internetove] stranke www.petitpress.sk/inzercia.

10.3. Ak by vznikli odévodnené pochybnosti o platobnej schopnosti zadavate-
la a ak nie je zaistena na Ziadost vydavatela Ziadna primerana a véasna
platba vopred, vyhradzuje si vydavatel pravo v kazdom pripade a kedy-
kolvek odstapit od zmluvy, & prerusit poskytovanie plnenia.

10.4. Stornovanim objednavky, ¢o sa musi byt v kazdom pripade oznamit
pisomne, zostavaji naroky vydavatela v zmysle cennikov inzercie a tychto
VOP na platbu ceny za inzerciu nedotknuté.

10.5. Zmluvné strany sa dohodli, Ze medzi nimi uzatvorené objednavky inzercie
& ostatné zmluvy a vztahy z nich vyplyvajiice sa budd riadit zékonom ¢&.
513/1991 Zb. v znenf neskor3ich predpisov.

10.6. Ukon&enie zmluvy medzi vydavatelom a zadévatelom pravnym dkonom

musf byt pisomné.

10.7. Ak vznikne medzi zadivatelom a vydavatelom stdny spor sdvisiaci s
pisomne uzatvorenou objednavkou inzercie, a jej obsah sa bude riadit
tymito vieobecnymi obchodnymi podmienkami, a pdjde zaroven
o0 obchodny spor, dohodli sa obe strany na tom, Ze o tomto spore bude
rozhodovat sid prislusny podla sidla vydavatela.

XI. PLATNOST
Tieto Veobecné obchodné podmienky nadobidajd platnost a Géinnost diiom
1.1. 2070.
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