VSEOBECNE OBCHODNE PODMIENKY

platné od 1. 3. 2076

pre uverejiiovanie inzercie spoloénostou Petit Press, a.s.

I. ZAKLADNE USTANOVENIA

1.1. Tieto VZeobecné obchodné podmienky (dalej len ,VOP") upravujti zmluvné
vztahy medzi vydavatelom Petit Press, a. s., so sidlom Lazaretska 12, 811 o
Bratislava 1, ICO: 35 790 253, IC DPH: SK 202 02 787 66, zaplsanym v obchod-
nom registri Okresného sidu Bratislava |, odd. Sa, viozka & 2471/B (dalej len
,,vydavatel") a zadavatelom inzercie (dalej len ,zadavatel”), ktoré vznikaji pri
uverejiiovani inzercie v médiach:

a. denniky: SME, U) szO, KORZAR (vrétane priloh a magazinov
dennikov),

b. tyzdenniky: TV OKO, TV Svet, Vasarnap, regionalne tyzdenniky
MY, schrankové noviny ECHO (vrétane priloh a magazinov
tyzdennikov),

c. elektronické média (internetovy portal): www.sme.sk, www.ujszo.
com, www.mynoviny.sk, www.korzar.sk, www.echonoviny.sk, (vréta-
ne $pecializovanych stranok a podstranok elektronickych médiD,

d. v ostatnych tlaéovinach a inych médiach vydévanych, & previdz-
kovanych vydavatelom.

Média uvedené zhora pod pismenami a. - d. dalej len ,média".

1.2.V pripade tlatenych médif definovanych v zmysle bodu 1.1. a, b, d, sa pod
pojmom inzercia rozumie Cast tladenej strany niektorého z médif, obsahu-
jaca informécie (napr. text, fotografia, obrazok), objednané inou osobou
nez vydavatelom prislusného média, ktoré netvoria redakény text, ako aj
prospektova priloha, ize externé priloha niektorého z tychto médif, ak st
stlasne tieto informécie uverejnené za dplatu alebo inG protihodnotu.
V pripade elektronickych médif definovanych v zmysle bodu 1.1. ¢, sa pod
pojmom inzercia rozumie akakolvek informécia (napr. text, fotografia,
obrézok), objednan4 inou osobou ako prevadzkovatelom prisluiného
média, ktord netvorf redakény obsah prisluiného média a je uverejnené za
odplatu alebo ini protihodnotu, vo forme bannerovej, textovej alebo inej
elektronickej inzercie, vratane sponzoringu. Za inzerciu sa povazujd vietky
nazory tretich oséb uvedené v tomto odseku uverejnené za odplatu alebo
inG protihodnotu, aj ked nie s uréené na podporu predaja produktov &
sluzieb zadavatela (&i inej osoby), pretoze nie st vykonévané v stvislosti s
podnikatelskou ¢innostou zadavatela, &i inej osoby.

1.3.Pod pojmom Zadévatel sa rozumie akékolvek prévnické alebo fyzicka osoba,
ktoré vo vlastnom mene a na vlastny G&et objednava uverejnenie inzercie.

1.4.V tla¢enom médiu sa pod pojmom redakéné strana rozumie vydavatelom
uréend strana, na ktorej sa nachadza aspofi jeden redakény materiél. Pod
pojmom inzertné strana sa rozumie vydavatelom uréend strana, na ktorej sa
nenachadza Ziadny redakény material.

1.5. Pod pojmom pozadované umiestnenie sa rozumie presne Specifikovana strana,
rubrika, umiestnenie (napr. str. 8, dve po sebe nasledujtice strany, pravé strana,
rubrika Ekonomika a pod.) v rémci technickych a kapacitnych moZnostf periodika.

1.6.Pod pojmom garantovany pocet zobrazeni (impresif) uvedeny v cennfku
online médii vydavatela sa rozumie garantovany pocet technickych, resp.
servovanych zobrazenf reklamnych forméatov zobrazenych prehliadadom na
strankach elektronickych médif vydavatela podla Statistik reklamného systé-
mu vydavatela. Pre kontrolné (&ely vydavatel povoluje zadavatelom umiest-

nit do reklamnych formatov (resp. bannerov) kontrolné meracie kédy,
avak len za predpokladu dodrZania pravidiel v sdlade s &lankom IX. tychto
VOP. Poet technickych zobrazenf (impresif) nie je totoZny s poctom tzv.
viditelnych zobrazenf (impresi% podla odportéani IAB (Interactive
Advertising Bureau, dalej len IAB).

1.7. Zmluvné vztahy sa popri tychto VOP riadia cennfkmi inzercie a technicky-
mi podmienkami pre uverejnenie inzercie v jednotlivych médiach, platnymi
v &ase uverejnenia, alebo objednania inzercie, ktoré st neoddelitelnou
sti¢astou tychto VOP a ich aktuélna verzia je vZdy zverejnena na interneto-
vej stranke: www.petitpress.sk/inzercia.

1.8.Vztahy medzi vydavatelom a zad4vatelom inzercie odli$né od tychto VOP,
mbzu byt upravené osobitnou zmluvou.

Il. POSTUP ZADAVATELA PRI OBJEDNAVANI INZERCIE
2.1. Vydavatel uverejni inzerciu vyhradne na zaklade pisomnych objednévok,
ktoré doru&i zadévatel vydavatelovi prostrednictvom posty, osobne, kurié-
rom, faxom alebo elektronickou postou (e-mailom). Objednavky bez
zarugeného elektronického podpisu, doru¢ené vydavatelovi prostrednic-
tvom elektronickej posty, musia byt zo strany zadévatela nésledne potvrde-
né faxom alebo listom. Pravnu zavaznost nadobida iba vydavatelom
pisomne potvrdend objednavka inzercie. Objednavka zadavatela musi
obsahovat vietky (daje nevyhnutné pre riadne uverejnenie inzercie, najma:
a. obchodny nazov zadavatela vrétane jeho kore$pondenénej a fakturadnej
adresy, ICO, DIC a bankového spojenia, na ktord bude vydavatel zasielat
faktdru za uverejnenie inzercie

b. v pripade, Ze zadavatelom je reklamna agentira, oznacenie klienta, v
prospech ktorého zadavatel inzerciu objednava, vratane nazvu inzerova-
ného produktu (kampane)

c. nazov média, v ktorom ma byt inzercia uverejnena

d. pripadné poziadavky na umiestnenie inzercie (redakéné strana, pozado-
vané umiestnenie, rubrika, sekcia, podstréanka a pod.)

e. formu inzercie alebo jej popis (plo$né, riadkova, vkladana, vlepovans,
prebal, banner etc.)

f. farebnost a rozmery inzercie (bannera), pri vkladanej inzercii hmotnost
uvedend v gramoch, pripadne in rozmerovi 3pecifikaciu

g. pocet uverejneni (opakovanl’, resp. pocet zobrazenl’) a Casova Specifika-
cia uverejnenia inzercie (terminy, resp. obdobie, v ktorom m4 byt inzer-
cia zverejnend)

h. popis pred|éh jednotlivych inzerétov v pripade ich striedania

i. stanovenie vySky odplaty

j- datum vystavenia objednavky, peciatka a podpis opravneného pracovnika
zad4vatela

Predmet objednavky méZe byt Specifikovany aj v prilohe objednavky.

2.2. Vydavatel nepotvrdf objednévku, ktord by vzhladom na poZadovany de
uverejnenia, resp. planované obdobie uverejnenia inzercie, nestihol véas
spracovat. Pokial vydavatel nepotvrdi objednavku podla predchadzajicej
vety, alebo nebude méct zrealizovat objednavku podla tdajov uvedenych
v objednavke, alebo objednévka nebude obsahovat minimalne Gdaje uve-

dené v bode 2.1 tychto VOB, dé tito skutoénost na vedomie zadavatelovi
v lehote jedného (1) pracovného diia. Obe zmluvné strany sa nisledne
pokdsia néjst zhodu medzi svojimi moZnostami a potrebami a tdto skutoé-
nost si potvrdia novou objednévkou a kladnym potvrdenim.

2.3. Vydavatel si vyhradzuje pravo nepotvrdit objednavku, ked uvedeny text
alebo vyobrazenie inzerdtu mdZe byt v rozpore s platnymi prévnymi pred-
pismi, VOP alebo inymi zaujmami vydavatela.

2.4. Objednavky externych priloh, akékolvek vkladang, viivan & vlepovana
inzercia alebo inzercia uréené na prebalovanie tlaéenych médif sd pre vyda-
vatela zavazné az po predloZeni konkretneJ vzorky (prebalu pasky, vkla-
danej brozdry & letaku, dalej len ,vzorova priloha”) a po jej pisomnom
schvélenf zo strany vydavatela.

2.5. Vystavenim potvrdenia objednévky zo strany vydavatela si obe strany
zaviazané k Gplnej realizcii objednévky.

. ZMENY OBJEDNAVKY

3.1. Predmet objednavky sa mbZe menit ¢o do rozsahu jeho rozsirenim alebo
z(Zenim.

3.2. V pripade roziirenia predmetu objednavky - doobjednant - sa postupuje
obdobne podla predchédzajiceho &lanku tejto zmluvy. Po pisomnom
potvrdeni zo strany vydavatela sa doobjednanie, ako sidast povodnej
objednavky, stava zavaznym.

3.3. Zadévatel mbZe jednostranne zrulit objednavku po jej potvrdeni bez
akychkolvek narokov a sankcif v lehote, v ktorej nie je narok vydavatela na
uplatnenie storno poplatku, ktory je uvedeny v cenniku inzercie prislusné-
ho média.

3.4. Po lehote uvedenej v bode 3.3. tohto &lanku méZe zadavatel objednavku
zrudit, je v8ak povinny zaplatit vydavatelovi storno poplatok, ktorého vyska
je uvedena v cenniku inzercie prislusného média platného v &ase uverejne-
nia inzercie, resp. v &ase zruSenia objednavky, pokial sa zmluvné strany
nedohodn( inak. Vydavatel ma siéasne narok aj na uhradenie nakladov,
ktoré uz boli vynaloZené na realizéciu objednavky.

3.5. V pripade, Ze zadavatel zmenf objednavku po jej potvrdeni tak, Ze sa
zmens{ jej rozsah, bude hradit vydavatelovi storno poplatok v pomernej
vyske rozdielu medzi pévodne objednanym a zniZenym rozsahom predme-
tu objednavky. Vydavatel mé si¢asne narok aj na uhradenie nakladov, ktoré
uz boli vynaloZené na realizéciu objednavky.

3.6. Zadé4vatelom rezervované terminy uverejnenia ako aj umiestnenia inzercie
st pre vydavatela zévazné maximélne do terminu platnosti storno poplat-
kov uvedenych v cennfkoch inzercie jednotlivych médif, platnych v &ase
uverejnenia, resp. rezervacie inzercie. Vydavatel akceptuje rezervécie
inzercie iba v pisomnej forme, pri¢om za platné rezervéciu je moZné pova-
Zovat iba vydavatelom potvrdend pisomnd rezervaciu.

IV. PODKLADY A REALIZACIA OBJEDNAVKY

4.1. Zadavatel zodpoveda za véasné dodanie, formalnu, obsahovii a grafickd
spravnost, ako aj za jednoznaéné, zrozumitelné a spravne oznalenie viet-
kych podkladov nevyhnutnych pre riadne uverejnenie inzercie (text, hoto-
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vy inzerét, farebny natladok, banner, vkladan inzercia alebo iny podklad)
v zmysle poZiadaviek stanovenych v cennikoch a technickych podmienkach
inzercie prislu$ného média, & inych obvykle vyZadovanych podmienok
vydavatela. Vydavatel nie je povinny tieto podklady po uverejnenf inzercie
uchovévat alebo ich vratit zadavatelovi. Zadavatel zodpovedi aj za veasné
dodanie materidlov vkladanej inzercie na vydavatelom stanovené miesta
realizacie vkladania inzercie.

4.2. Ak vydavatel nemohol uverejnit inzerciu z dévodu, Ze zadévatel nedodal
bezchybné podklady objednanej inzercie, resp. ich dodal neskoro, je zadé-
vatel povinny zaplatit storno poplatok vo vyske 100 % z ceny inzercie.

4.3. Vydavatel zaruluje kvalitu tlate beZni pre poZadované tladové médium,
kvalitu vysielania ¢i zobrazenia beznl pre pozadované elektronické média,
a to v ramci moZnosti vyplyvajicich z dodanych podkladov, ako aj technic-
kych moZnosti daného média.

4.4. Podklady k realizécii kaZdej objednévky je zadavatel povinny dodavat
e-mailom na adresu inzertnej kancelérie vydavatela vo forméatoch stanove-
nych v cennfku inzercie prislu$ného média, pripadne na elektronickom
médiu po dohode s inzertnym grafikom, resp. poverenym pracovnikom
inzertnej kancelarie spoloénosti Petit Press, a to najneskér v lehote uvede-
nej v cennfku inzercie prislu§ného média.

4.5. Zadévatel je povinny re$pektovat mimoriadne skratené terminy dodania
inzercie, ktoré boli zadavatelovi primerane vopred pisomne oznamené
pracovnikmi obchodného oddelenia, resp. inzertnej kancelarie vydavatela.

4.6. Vydavatel sa zavizuje nezasahovat do zadavatelom odovzdanych hoto-
vych podkladov bez pisomného sthlasu zadévatela s vynimkou

a. prepisu formétu do prislusnej softvérovej verzie,

b. oznadenia inzerétu v zmysle bodu 4.11. tychto VOP, a to aj v ramci plo-
chy inzerétu,

c. pripadu, ak zadavatel poZiada o bezodplatné vykonanie adaptécie do
madarského jazyka.

4.7. Vydavatel'si vyhradzuje pravo odmietnut uverejnenie objednanej inzercie v
pripade ak:

a. zadana inzercia nebude zodpovedat uzavretej a vzéjomne potvrdenej
objednéavke, uzavretej zmluve, & inej dohode alebo tymto VOP,

b. vydavatel bude mat dévodné pochybnosti o tom, & pri obsahu inzercie
nie je dany dévod pre jej odmietnutie z dévodu, kedy obsah &i uverejne-
nie inzercie bude, resp. by mohlo byt v rozpore s pravnymi predpismi,
zasadami poctivého obchodného styku alebo rozhodnutiami organu
Statnej Ci verejnej spravy,

c. zadéavatel odmietne podpisat zvlastny slub odskodnenia, ked jeho podpis
bude v odévodnenych pripadoch vydavatelom pozadovany. V takomto
pripade vydavatel oznédmi svoje rozhodnutie o odmietnuti inzercie zada-
vatelovi bez zbytoéného odkladu,

d. inzercia svojim formatom ¢&i vyobrazenim by mohla u Citatelov, resp. poslu-
chadov & divakov vyvolat dojem, Ze ide o sidast redakéného obsahu prislus-
ného média alebo nézor vydavatela ako prevadzkovatela prislusného média,

e. bude obsahovat oznam, inzerciy, reklamu & obchodny oznam tretich
0sdb, s vynimkou pripadu, ked zadavatelom bude reklamna alebo medial-

na agentlra a reklama bude obsahovat oznam, inzerciu, reklamu &
obchodny oznam jej zakaznika,

f. bude zasahovat do prév a opravnenych zaujmov vydavatela, & bude
poskodzovat alebo by mohla poskodit dobré meno vydavatela, jeho
zamestnancov alebo 0s6b tvoriacich s vydavatelom vydavatelskd skupinu,

g. pdjde o inzerciu alebo propagéciu inych médii, a to predovietkym kon-
kurenénych médif vydavatela, pokial uverejnenie takejto inzercie nebolo
vopred odsthlasené vydavatelom,

h. péjde o politickd inzerciu, pokial uverejnenie takejto inzercie nebolo
vopred odsthlasené vydavatelom,

i. zadévatel poruil ustanovenia o platobnych podmienkach definovanych v
zmysle tychto VOP.

V takychto pripadoch vydavatel oznimi zadévatelovi bez zbytoéného odkladu
svoje rozhodnutie o odmietnuti uverejnenia inzercie. Zadavatel je potom povin-
ny bez zbyto&ného odkladu dodat vydavatelovi bezchybné néhradné podklady.
V pripade, ak zadavatel bezodkladne nedoda vydavatelovi bezchybné nahradné
podklady, a vydavatel nemohol z tohto dévodu uverejnit inzerciu v objednanom
termine, ma vydavatel narok na storno poplatok podla stornovacich podmienok
stanovenych cennikmi inzercie pre jednotlivé média, platnych v ¢ase planovaného
uverejnenia inzercie. Pri opakovanom odmietnutf inzercie alebo reklamy jedného
zadavatela z dévodov uvedenych v tomto odstavci ma vydavatel prévo od uza-
tvorenej zmluvy, resp. objednévky inzercie odstipit.

4.8. Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuty termin uverejnenia inzercie, vyda-
vatel uverejni inzerciu v najblizom moZnom termine nim uréenom v
zavislosti od kapacitnych mozZnostf daného média.

4.9. Ak nie je pisomne vyslovne dohodnuté konkrétne umiestenie inzercie,
alebo regién vkladanej inzercie, vydavatel uverejni inzerciu v zévislosti od
kapacitnych moZnostf daného média.

4.10. Objednévka inzercie, ktora mé byt realizovana vyhradne v uréitom termi-
ne s uréitym umiestnenim, musi byt ozndmena vydavatelovi s &asovym
predstihom tak, aby jej akceptacia mohla byt zadavatelovi zo strany
vydavatela potvrdena.

4.11. Vydavatel'si vyhradzuje prévo na oznalenie inzertnej strany, ako aj samot-
nej inzercie vhodnym slovnym spojenim, skratkou alebo &selnym evidend-
nym oznacenfm alebo ich kombinaciou v zmysle zékona o reklame, ako aj
za Glelom vhodnej identifikicie pre (itatela (napr. INZERCIA,
REKLAMA, BP 8103687, KOMVER,CNA PREZENTACIA,
KONTEXTOVA REKLAMA, KOMERCNE ODKAZY a pod.).

4.12. Ak si zadavatel objedné v tladenych ¢&i internetovych médiach graficky
nespracovan( inzerciu, spracuje vydavatel tito reklamu beZnym sp6so-
bom, &m nie je dotknuté pravo vydavatela poZzadovat za grafické spraco-
vanie odplatu.

4.13. Vlydavatel je povinny pri inzercii v tladenych médiach, uverejnenej pod
znackou, zhromazdovat, odovzdévat alebo zasielat pocas Siestich tyzd-
flov po uverejneni inzercie doru¢ené odpovede so znatkou. Odpovede
so znackou, ktoré pridu po tejto lehote, mdZe vydavatel zlikvidovat.

4.14. Odpovede so znatkou, ktoré prekrodia rozmery formatu A4, taktieZ
knihy, katal6gy, baliky alebo tovar vydavatel neprijima.

4.15. Vydavatel nie je povinny kontrolovat vhodnost umiestnenia reklamy vzhla-
dom na redakény text alebo iny redakény obsah.

4.16. Pre vietky objednané inzeraty plati uzévierka dodania hotovych grafic-
kych podkladov uvedena v cenntkoch inzercie platnych v ¢ase uverejnenia
inzercie.

4.17. Zadavatel je plne zodpovedny za obsah inzercie. Zadavatel sa zavazuje,
Ze inzercia odovzdana vydavatelovi na zverejnenie nebude v rozpore s
prévnymi predpismi, dobrymi mravmi a zasadami poctivého obchodného
styku a Ze Sirenfm inzercie nebudd neopravnene zasiahnuté prava a oprav-
nené zaujmy tretich osdb (najm, ale nielen prévo na ochranu osobnosti
fyzickych osbb, prévo na ochranu dobrej povesti pravnickych oséb, autor-
ské prava, prava sivisiace s autorskym pravom a prava k ochrannej znam-
ke) a nebudd ani porusené vieobecne zavizné pravne predpisy, a Ze
vietky finanéné naroky vyplyvajice z pouzitia autorskych diel, pripadne
podobizer fyzickych os6b pouZitych v rémci inzercie, a z prav stvisiacich
s autorskym pravom boli ku diiu odovzdania podkladov inzercie zadava-
tefom uspokojené. Zadavatel sa zavizuje, Ze ak vydavatelovi vznikne v
nasledku Sirenia inzercie $koda, tito $kodu v plnej vyske nahradi. Skodou
sa rozumie i nklad stdneho ¢& rozhodcovského konania, vratene nakladov
na pravne zastdpenie v tychto veciach.

4.18. Zadavatel a vydavatel sa dohodli, Ze ak vydavatel uverejni inzerat dodany
zadévatelom a si¢asne bude vydavatelovi uloZené zo strany orgénu 3titu
akakolvek periazna resp. nepefiazna sankcia, & akékolvek opatrenie maju-
ce tito povahu, sankcia bude obojstranne povazovana za $kodu spésobe-
né zadavatelom vydavatelovi. Zadavatel sa zavazuje tito $kodu uhradit
po doruéeni vyzvy na jej Ghradu. V pripade uloZenia sankcie resp. opat-
renia majliceho nepefiaznd povahu sa zadévatel zavazuje vydavatelovi
nahradit vietky naklady, ktoré bude vydavatel povinny vynaloZit, vratane
nékladov na prévne zastlpenie v tychto veciach.

4.19. Ustanovenie bodu 4.17 a 4.18. sa primerane pouZije i v pripade, ak vyda-
vatel uverejni inzerat dodany zadavatelom a sicasne pritom porusi zako-
nom chrénené préva tretich os6b (najms, ale nie vylu¢ne prévo na ochranu
obchodného mena, ochrannej zndmky, osobnych (idajov apod.) a zrovei
bude povinny na zaklade rozhodnutia stdu resp. orgénu Stétu nahradit
tymto tretim osobam spésobent $kodu, resp. vykonat opatrenia na
odstranenie chybného stavu, & poskytnit primerané zadostucinenie.

V. CHYBNA REALIZACIA OBJEDNAVOK, REKLAMACIE

5.1. Zadavatel ma v pripade (plne alebo iastoene netitatelného, nespravneho,
& nekompletného zobrazenia &i odvysielania inzercie narok na zlavu z ceny
alebo na uverejnenie bezchybnej néhradnej inzercie, ale len v tom rozsahu,
v ktorom bol poskodeny G&el inzercie. Toto pravo je zadavatel povinny
uplatnit u vydavatela pisomne do 14 kalendarnych dni od datumu uverejne-
nia inzercie, inak zanika. Pravo volby medzi spésobmi uvedenymi v prvej
vete nalezi vydavatelovi. Ak vydavatel neuverejni nahradni inzerciu bez
zbytoeného odkladu, aviak v rdmci kapacitnych moZnost daného média,
alebo ak néhradnd inzercia opakovane nie je bezchybnd, ma zadévatel
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pravo na zlavu z ceny.
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5.2. V pripade preukézatelného negativneho rozdielu realizovanej kampane na
garantovany pocet impresii v internetovych médiach vydavatela oproti
plneniu, ku ktorému sa zaviazal vydavatel v potvrdenej objednévke podla
reklamného sytému vydavatela a/alebo podla meracieho systému zadavatela,
ma zadavatel narok na dodatodné realizovanie tej Casti objednavky, ktora

nebola riadne zrealizovan4 v pévodnom termine. V takom pripade vydavatel

pokraduje v servovani kampane v nahradnom termine, v rozsahu takého
mnoZstva technickych impresif reklamnych formétov (resp. bannerov), ktory
zodpoveda chybajicemu mnoZstvu impresif v pévodnom termine kampane a
to tak aby kampari bola riadne ukonéend najneskér do 4 tyzdiov.

5.3.Pri opakovanom uverejneni inzercie je zadavatel povinny skontrolovat
ihned' po kazdom uverejneni jej spravnost a Gplnost. Vydavatel neuzna
narok na uverejnenie nahradne] inzercie v tom pripade, ak sa pri opakovanf

objavil rovnaky nedostatok, bez toho, Ze by bol tento nedostatok bezpros-
tredne, najneskér do 3 dnf po predchidzajicom uverejneni, ozndmeny
vydavatelovi.

5.4.V pripade, Ze sa vyskytnd v désledku chybnych podkladov nedostatky pri
spracovani, tladi, vkladanf & inom uverejneni inzercie, ktoré neboli zjavne
rozoznatelné pri prijati objednavky, resp. podkladov, nema zadavatel Ziad-
ny narok na zlavu alebo uverejnenie néhradnej inzercie. Zadavatel nems
narok na uznanie reklamécie farebnosti inzercie v pripade, ak nedodal
farebny nétlacok.

5.5. Vydavatel v Ziadnom pripade nezodpovedd za $kody, ktoré neboli nim
spbsobené a za $kody spdsobené okolnostami vyluéujicimi zodpovednost,
alebo vy¥ou mocou (za vy$iu moc sa povazuje napr. §trajk, vyluka, vojna a
obmedzenie spbsobené vojnovym stavom, teroristické Gtoky, povstanie,
posobenie prirodnych sil a pod.). Ostatné dohodnuté obmedzenia zodpo-
vednosti tychto VOP tym nie st dotknuté.

5.6. Text inzercie je zadavatelovi zasielany na korektiru len na vyslovnd
pisomni Ziadost zadavatela a iba v pripade, ked je to z &asovych dévodov
mozné. Zadavatel zodpoveda za spravnost a Uplnost nim vykonanych
korektdr; zadévatel je povinny zaslat vydavatelovi korektiry pisomne, inak
k nim vydavatel nie je povinny prihliadat. Viydavatel stanovi zadavatelovi
primerany (z hladiska moZnostf vydavatela) termin na vykonanie korektd-
ry. Ak zadavatel nedoruéi korektiry do konca stanoveného terminuy, je
vydavatel opravneny uverejnit inzerciu vo verzii zaslanej na korektdru.

5.7.Pre vylidenie pochybnosti, vo vietkych pripadoch, ked'je pre Gely rekla-
macie potrebné posidit hodnoty zistitelné z reklamného systému vydava-

tela, st vzdy pre zmluvné strany zévizné hodnoty zistené prave z tohto
reklamného systému vydavatela a nie z inych zdrojov.

5.8. Zakonné prava spotrebitelov, od ktorych sa neda dohodou odchylit, zosta-
vajl nedotknuté.

VI. ODPLATA A PLATOBNY STYK

6.1. Vydavatel ma nérok na odplatu za realizéciu objednavok v stlade s VOP a
aktudlne platnymi cennfkmi pre jednotlivé média. Zadavatel podpisom
objednévky inzercie akceptuje VOP, cenniky inzercie, ako aj technické
podmienky inzercie platné v ¢ase uverejnenia, resp. objednania inzercie,

ako aj ostatné podmienky uverejfiovania inzercie, podla ktorych sa bude v
objednévkach stanovovat vyska odplaty, ak nebola jej vyska zvlastnou
zmluvou dohodnut4 inak.

6.2. Cena za uverejnenie inzercie vratane prirazok a zliav je stanovend v zmysle
zakona ¢.18/96 Z. z. o cenach, je uréena v cennikoch inzercie platnych v &ase
uverejnenia, resp. potvrdenia objednavky inzercie zo strany vydavatela a je
platna pri platbe vopred. Ceny za sluzby, ktoré nie sG v cenniku uvedené (napr.
grafické Gpravy predl6h a podkladov, vkladani inzercia nad 50 g a pod.), sa
stanovia dohodou. Aktuélna verzia cennfkov inzercie sa nachiddza na interne-
tovej stranke daného média, resp. na adrese: www.petitpress.sk/inzercia

6.3. Cenu za uverejnenie inzercie zaplati zadavatel vydavatelovi na zaklade
zalohovej faktdry, resp. faktiry pre Ghradu vopred, a to prevodom na (et
vydavatela alebo v hotovosti. Faktiry pre dhradu vopred st stanovované
so splatnostou najneskér 3 pracovné dni pred terminom uverejnenia inzer-
cie, pri¢om za deri Ghrady inzercie sa povazuje def, v ktorom bola pred-
metna suma pripfsand na G&et vydavatela. Po uverejnenf inzercie zale
vydavatel zadévatelovi z(¢tovaciu faktiru v zmysle platnych pravnych
predpisov v &ase uverejnenia inzercie.

6.4.V pripade pisomnej Ziadosti zadavatela, zasle vydavatel zadavatelovi
spolu s faktirou doklad o uverejnenf inzercie alebo vkladanej prilohy vo
forme vystrizku alebo képie novinovej strany, na ktorej bola inzercia
uverejnené. Pokial nie je moZné zo strany vydavatela takyto doklad
zaobstarat, dostane zadévatel od vydavatela potvrdenie o uverejnent
inzercie. Ziadost o zaslanie dokladu, resp. potvrdenia o uverejneni inzer-
cie musf byt zo strany zadévatela realizovana pisomnou formou si&asne
so zaslanou objednévkou inzercie, resp. priamo v zaslanej objednavke, v
opacnom pripade vydavatel nie je povinny zadavatelovi zaslat takéto
potvrdenie. Pri riadkove] inzercii vydavatel neposkytuje Ziadny doklad o
uverejneni. Kompletné vytlacky novin sd zasielané iba zmluvnym part-
nerom v pripade plo$nej inzercie. V pripade elektronickych médif je
vydavatel povinny zadavatelovi zaslat alebo spristupnit vietky potrebné
Statistiky realizovanych a prebiehajicich reklamnych kampanf prostred-
nictvom obmedzeného pristupu do svojho reklamného systému, a to bez
dal§ich administrativnych poplatkov.

6.5. Vydavatel je opravneny jednostranne menit VOP, svoje cenniky a podmienky
uverejiiovania inzercie, pricom v pripade, Ze zadavatelom je zmluvna agentdra,
s ktorou ma vydavatel uzatvorend platnd Zmluvu o zabezpelenf inzercie, je
vydavatel povinny oznamit zadéavatelovi zmenu cennfkov alebo VOP s pred-
stihom minimélne 2 mesiace pred zavedenim tychto zmien do platnosti a to
bud' elektronickou postou alebo doporudenou postou. Ak vydavatel oznémi
zmluvnej agentdre zmeny cennikov alebo podmienok uverejiovania inzercie v
lehote kratSej ako 2 mesiace pred nadobudnutim platnosti tychto zmien, ma
zmluvna agentdra na terminy uverejnenia inzercie v lehote do 2 mesiacov odo
dila obozndmenia o tejto skutoénosti prévo poZadovat cenové podmienky v
zmysle dovtedy platnych cenovych podmienok. Aktuélna verzia VOP, cenni-
kov inzercie ako aj podmienok uverejiiovania inzercie je zverejnené na interne-
tovej stranke www.petitpress.sk/inzercia.

vr oy

6.6.V pripade, Ze zadavatel zrusi ¢ast objednavky a vydavatel mu v priebeznej
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fakturécii poskytol zlavy, ktoré sa tykali celej objednévky, je zadavatel povin-
ny vzniknuty rozdiel medzi cenou objednavky a platnym cennikom uhradit
vydavatelovi na zaklade faktiry do 14 dnf od zruSenia Casti objednévky.

6.7. V pripade Ze vydavatelovi bude doruéend zadavatelom na schvélenie vzoro-
va priloha obsahujlca inzerciu viacerych subjektov okrem zadavatela, ma
vydavatel pravo stanovit vy$Siu ako cennikovi cenu za realizaciu takejto
inzercie.

6.8. Vydavatel si vyhradzuje pravo stanovit pre zvlastne alebo mimoriadne
vydania iné ceny, ako st uvedené v platnom cennfku inzercie.

6.9. V pripade omeskania s vykonanim Ghrady je vydavatel oprévneny pozado-
vat od zadavatela drok z omeskania vo vyske 0,05 % percenta z dlZnej
sumy za kazdy deri omeskania az do diia zaplatenia (vrétane). Vydavatel
je sGéasne opravneny az do vykonania vietkych dhrad podla tohto bodu
dalSie objednavky zadavatela odmietnut.

6.10. Ak bude zadavatel aj po upomienke vydavatela me3kat s Ghradou
svojich splatnych zavazkov voéi vydavatelovi, je vydavatel opréavneny
rozhodnit, Ze pravo na akdkolvek zlavu mimo cennfkovych zliav zada-
vatelovi neprinaleZi, prip. zanik4, a to i spatne. Prévo na zlavu zanika
okamihom vystavenia prisluSného tarchopisu vystaveného vydava-
telom.

6.11. Vydavatel'si vyhradzuje pravo dohodnit so zadévatelom prostrednictvom
zvla$tnej zmluvy individudlne obchodné podmienky.

6.12. Vydavatel sa zavazuje podas a aj po splneni objednavky spésobom a v
rozsahu podla vlastného uvazenia informovat zadavatela postou, e-mai-
lom alebo telefonicky (vratane SMS a MMS) o aktuélnych ponukach
produktov, obchodov a sluZieb svojich a vietkych spoloénosti, ktoré
tvoria s vydavatelom vydavatelski skupinu, a to po dobu 15 rokov odo
diia potvrdenia objednévky. Zadavatel je oprévneny tito sluzbu jedno-
stranne kedykolvek ukon¢it listom alebo e-mailom zaslanym na adresu
vydavatela.

VIIl. RAMCOVA ZMLUVA

7.1. Ak by zadavatel chcel uverejnit v priebehu roka uréity objem inzercie v
niektorom z médif vydavatela, m4 moZnost uzavriet s vydavatelom ramco-
vd zmluvu o garancii preinzerovaného objemu (v pripade, ak je zadava-
telom reklamni, resp. medialna agentira, ramcovid zmluvu o garancii pre-
inzerovaného objemu klienta, v prospech ktorého zadavatel inzerciu
objedn4va) v dohodnutom ¢asovom obdobi (spravidla na jeden rok),
ktoré ho bude opréviiovat k zlavam z ceny (dalejlen , zlava") vyplyvajtcich
z tejto zmluvy. Zmluva sa uzatvéra pisomne, pri¢om musf obsahovat nézov
klienta, dohodnuty objem, resp. rozsah inzercie, ¢asové obdobie, v ktorom
sa zadévatel zavizuje preinzerovat dohodnuty objem resp. rozsah inzercie,
média, v ktorych sa zavazuje garantovany objem preinzerovat, formy a
druhy inzercie, vy3ku zliav, vyplyvajicich z garantovaného objemu, pripad-
ne dalSie Specifikacie.

7.2. Pre uverejfiovanie inzeratov v ramci dohodnutého garantovaného rozsahu
st nevyhnutné nasledné pisomné objednéavky inzercie s upresnenim termi-
nov, resp. formétov a pod.
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Zadévatelovi vznikne nérok na zlavy dohodnuté rdmcovou zmluvou iba v
pripade, ak v danom &sovom obdobi dodrzi dohodnuty objem resp.
rozsah inzercie, ako aj terminy splatnosti Ghrad za inzerciu.

Na zaklade ramcovej zmluvy je zadévatel oprévneny poZzadovat v dohod-
nutej lehote aj uverejnenie vacieho mnozstva inzercie ako je dané ram-
covou zmluvou. Vydavatel sa zavizuje neodmietnut sthlas s takymto
zvySenim rozsahu inzercie bez vézneho dévodu. Ak tymto zvySenim
vznikne zadévatelovi podla podmienok vydavatela nérok na vysSiu zlavu
podla platného cennika, dostane zadévatel po uplynuti doby platnosti
rémcovej zmluvy dobropis na rozdiel medzi zlavou dojednanou v rémco-
vej zmluve a zlavou, ktora mu podla platného cennika prislicha. Ak dana
objednavka nebude splnena z dévodu, za ktory vydavatel nenesie zodpo-
vednost, pravo zadévatela na zlavu zodpovedajiicu nesplnenej objednév-
ke zanika.

V pripade, ked' zadévatel neobjedné v prislusnom médiu inzerciu v rozsahu

predpokladanom v rémcovej zmluve, a to z dévodoy, za ktoré vydavatel

nenesie zodpovednost, jeho narok na dohodnuti zlavu v plnom rozsahu
zanika, a zadavatel sa zavazuje v takomto pripade uhradit vydavatelovi &ast-
ku zodpovedajicu hodnote poskytnutej zlavy nad ramec platného cenntka.
Nérok vydavatela na nahradu 3kody & uslého zisku tym nie je dotknuty.
Popri zlavach predpokladanych v platnych cennfkoch méZu byt s jednotli-
vymi zadévate/mi pisomne dohodnuté aj mimoriadne zlavy.

Zlava, ktora prindleZf zddavatelovi na zaklade celkovo dosiahnutého obra-
tu, bude poskytnuta v zodpovedajicej ¢iastke a bude rozpoditana pome-
rovou &iastkou ku vietkym predmetnym faktdram.

. Vydavatel si vyhradzuje pravo dohodnt so zadévatelom prostrednictvom

zmluvy individuélne obchodné podmienky.

I. DALSIE USTANOVENIA

8.1. Ak zadavatel neuvedie presnd velkost, formu, dizku & iny rozsah inzercie

8.

W

uréenej na uverejnenie v prislusnom médiu a prenecha toto rozhodnutie na
vydavatela, potom je zékladom pre vy(¢tovanie skutoéne uverejneny roz-
sah inzercie.

. Zlavy uvedené v cenniku st poskytované len na inzerciu jedného zadavatela
(inzerenta), ktora je 3pecifikovana v jednej objednavke a zérovel uverejnena
v jednom kalendarnom roku. Ak je zadavatelom reklamna alebo medialna
agentra, ktoré si uplatiiuje nérok na agentdrnu zlavy, tak zlavy uvedené v
aktualnom cenniku s poskytované len na inzerciu jedného
klienta, v prospech ktorého zadavatel inzerciu objednéva, ktoré je Specifiko-
vana v jednej objednéavke a zarover uverejnené v jednom kalendarnom roku.

. Vydavatel méZe poskytniit zlavu vo vyske 15 % z ceny inzercie reklamnym
zadavatelom (osobam, ktoré objednajt reklamu pod vlastnym menom, ale
pre svojho klienta, pri¢om takéto &innost je predmetom ich podnikatelskej
&innosti). Predpokladom je, aby objednévku predkladala priamo reklamné
agent(ra, ktora sG¢asne zodpoveda za dodanie podkladov a je zadéava-
telom inzercie. Reklamn4 agentdra musf na poZiadanie vydavatela predlo-
Zit Zivnostensky list alebo vypis z obchodného registra, ktory jednoznaéne
preukazuje jej predmet podnikatelskej ¢innosti a doloZit skutoénost, Ze je

o

&inné ako reklamna agentira. Vydavatel je opravneny odmietnut poskyt-
nutie zlavy tym zadéavatelom, u ktorych vzniknd pochybnosti o vykone ich
agentdrnej Cinnosti.

. Cennik reklamy v online médiach vydavatela zohladiiuje poziciu umiestne-

nia jednotlivych reklamnych formatov (resp. bannerov) na webovej
stranke a pomer tzv. viditelnych impresii (resp. zobrazenf) reklamnych
formatov (resp. bannerov), k celkovému poctu meratelnych zobrazenf
reklamnych formétov (resp. bannerov) podla $tandardov a odporaéani
IAB. Za viditeln( impresiu sa povazuje také zobrazenie reklamného
formétu, ak sa aspoi 50 % z jeho plochy (pre forméty s velkostou
vy$ou ako 242.500 pixelov minimalne 30%) zobrazilo na viditelnej
dasti obrazovky uZivatela pocas minimalne jednej sekundy. V tomto
zmysle odpordcané Standardy IAB pre reklamné kampane s minimélne
70%-nym podielom viditelnych impresii k meratelnym impresiam spl-
fajd iba niektoré prémiové reklamné formaty umiestnené spravidla v
hornej ¢asti webovej stranky vydavatela. V cenniku sa nachadzaji aj
reklamné formaty, ktoré svojou poziciou nespliiaji 70%-ny podiel $tan-
dardu IAB pre viditelné impresie. Ide spravidla o cenovo lacnejsie for-
maty umiestnené pod &lankami alebo na poziciach viditelnych az po
doskrolovanf uZivatela. Garantovany poéet zobrazenf uvedeny v cennf-
ku online médii vydavatela znamena garantovany pocet technickych
impresif, pokial nie je v cenniku $pecificky uvedené, Ze sa jedna o predaj
na viditelné impresie podla Standardov IAB. Podmienky predaja na
viditelné impresie formou drazby mézu byt uvedené v samostatnom
cennfku vydavatela.

. ZASADY POUZ{VANIA DAT VYDAVATELA A ICH OCHRANA

Zadavatelom inzercie sa bez vyslovného pisomného sthlasu vydavatela
nepovoluje ziskavat a pouzivat (daje z webovych stranok vydavatela
alebo z iného digitalneho vlastnictva vydavatela (dalej len ,ddaje vydava-
tel'a“) na iny Gcel ako meranie Statistik alebo spravovanie konkrétnej
objednanej reklamnej kampane vedenej na webovych strankach vydavatela
alebo v di%)itélnych aplikécidch vydavatela (dalej len , digitalne produkty

vydavatela

. Udaje vydavatela st vietky ddaje ziskané na zéklade siborov cookies

(stbory, ktoré sa ukladaji na pocitaci pouivatela s cielom identifikacie
daného poditada), pixlov (obrazové elementy clear gif/webové majaky -
web beacon, ktoré sa nacftavaji na strénkach), skriptov alebo inych tech-
nolégif, ktoré sledujd najma, aviak nielen:

- pouzivanie digitalnych produktov vydavatela;

- spravanie uzivatelov a clickstreamové spravanie (sledujtﬁ chovanie navétev-
nikov — napr. navitevy, dobu stravend na strankach, zdroje navitevnosti,
pouzité prehliadade a pod.) uzivatelov digitalnych produktov vydavatela;

- spdsoby preberania (dajov, analytické Gdaje o pouZivateloch digitalnych
produktov vydavatela;

- kontext, obsah a vietky identifikaéné znaky vydavatela.

9.3. Po skon&eni konkrétnej reklamnej kampane vedenej v digitalnych produk-

toch vydavatela mdzu byt zadavatelom ziskané (daje vydavatela pouZité
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vyhradne pre G&ely vyhodnotenia 3tatistik konkrétnej objednanej reklamnej
kampane, ktora bola vedena v digitalnych produktoch vydavatela na zakla-
de objednavky inzercie riadne potvrdenej vydavatelom.

Zadévatelia inzercie nesmd (daje vydavatela ziskané pre (&ely Statistik
konkrétnej kampane vedenej v digitalnych produktoch vydavatela nija-
kym spésobom vyuZivat komeréne, ani postupovat ich tretim stranam (s
vynimkou ak agentdra poskytuje Statistiky kampane svojmu klientovi).
PouZfvanie Gdajov vydavatela pre Géely néslednej segmentacie uzivatelov
digitalnych produktov vydavatela, targeting (cielenie) inzercie, na retarge-
ting (spatné cielenie) inzercie & behavioralny remarketing (cielenie rekla-
my napr. na zaklade informécii o IP adrese - jednoznaéné ¢iselné oznalenie
poditada v internete a nasledné zobrazovanie reklamy relevantnej podla
geografického umiestnenia [P adresy) je mozné len s vyslovnym pisomnym
sthlasom vydavatela.

V pripade, Ze bude zistené, Ze akakolvek inzercia alebo sdvisiace stcasti
ddajov, resp. konanie alebo opomenutie konania zo strany zadévatela
alebo s nim spolupracujicich 0séb st v rozpore s pravidlami ochrany dat
obsiahnutymi v tychto VOP, inzerent alebo agentdra o tom budd informo-
van( a st povinni ihned vykonat napravu. Vydavatel ma zaroven voci nim
narok na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vy$ke dohodnutej ceny inzercie a
je oprévneny odstipit od zmluvy. Zaplatenim zmluvnej pokuty nie je
dotknuté povinnost odstrénit porusenie ani narok vydavatela na néhradu
gkody, ani pravo vydavatela od zmluvy odstipit.

X. OCHRANA OSOBNYCH UDAJOV

10.1. V stlade s prislusnymi ustanoveniami zakona €. 122/2013 Z. z. o ochrane

osobnych Gdajov a o zmene a doplnenf niektorych predpisov (dalej len
,Zakon") tymto vietkych Zadavatelov — fyzické osoby, ktorf poskytnd
vydavatelovi svoje osobné (daje, vydavatel informuje o nasledovnych
skutoénostiach a ich zdkonnych prévach:

a. Prevadzkovatel informaéného systému. Vydavatel je prevadzkovatelom
informa&ného systému podla ust. § 4 ods. 2 pism. b) Zakona.

b. Prévnym zékladom spractvania osobnych (dajov Zadavatela je zmluvny
vztah v zmysle ust. § 10 ods. 3 pism. b) Zakona. Uelom spractvania
osobnych Gdajov je poskytovanie sluZieb, ktoré si Zadavatel objednava
podla objednavky a tychto VOP.

c. Zadévatel berie na vedomie, Ze jeho osobné Gdaje budd spracivané
spoloénostou vydavatelom. Osobné (idaje Zadavatela budd spracivané
v rozsahu uvedenom v objednavke a v rozsahu vyplyvajicom z nevyhnut-
nych technickych podmienok pre poskytnutie objednanych sluZieb.
Zoznam osobnych (dajov, ktoré je potrebné zo strany Zadavatela na
poskytnutie sluZieb poskytndt, vyplyva z bodu 2.1. tychto VOP,

d. Osobné (idaje Zadavatela budd spractvané po celd dobu plnenia sluzieb
podla potvrdenej objednévky a tychto VOP Ak zanikne dévod spracd-
vania osobnych Gdajov, vydavatel, ako prevadzkovatel informa¢ného
systému, zabezpedf ich likvidaciu v zmysle Zékona.

10.2. Prava Zadavatela ako dotknutej osoby. Prava Zadavatela ako dotknutej

osoby podla Zakona st najma nasledovné:

L\ ;
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VSEOBECNE OBCHODNE PODMIENKY

platné od 1. 3. 2016

pre uverejfiovanie inzercie spoloénostou Petit Press, a.s.

a. Zadévatel mé prévo na zéklade pisomnej Ziadosti od vydavatela vyZadovat:

i. potvrdenie, & st alebo nie si osobné Gdaje o flom spractvané,

ii. vo vSeobecne zrozumitelnej forme informacie o spractvani osob-

nych Gdajov v informa¢nom systéme v rozsahu podla § 15 ods. 1
pism. a) az e) druhy aZ Siesty bod Zakona; pri vydani rozhodnu-
tia podla pism. €) je Zadéavatel opravneny oboznamit sa s postu-
pom spractvania a vyhodnocovania operacif,

iii. vo vieobecne zrozumitelnej forme presné informacie o zdroji, z
ktorého vydavatel ziskal jeho osobné (daje na spracivanie,

iv. vo vieobecne zrozumitelnej forme zoznam jeho osobnych Gda-

jov, ktoré si predmetom spracivania,

v. opravu alebo likvidéciu jeho nesprévnych, nedplnych alebo neak-
tudlnych osobnych Gdajov, ktoré st predmetom spractvania,
likvidaciu jeho osobnych Gdajov, ktorych (el spracivania sa
skondil; ak st predmetom spracdvania dradné doklady obsahu-
jlce osobné Gdaje, mdZe poZiadat o ich vratenie,

vii. likvidaciu jeho osobnych Gdajov, ktoré si predmetom spraciva-
nia, ak doslo k poruseniu Zakona,

viii. blokovanie jeho osobnych Gdajov z dévodu odvolania sthlasu
pred uplynutim €asu jeho platnosti, ak vydavatel spractiva osob-
né Gdaje na zéklade sthlasu Zadavatela.

b. Prévo Zadévatela podla pism. a. bodov v. a vi. moZno obmedzit, len ak
takéto obmedzenie vyplyva z osobitného zakona alebo jeho uplatnenim
by bola porusend ochrana Zadavatela, alebo by boli porudené préva a
slobody inych oséb.

. Zadavatel méa na zaklade pisomnej Ziadosti pravo u vydavatela namietat
voci

i. spracdvaniu jeho osobnych ddajov, o ktorych predpoklads, ze st

alebo budd spracivané na Geely priameho marketingu bez jeho
sthlasu, a ziadat ich likvidaciu,
ii. vyuZivaniu osobnych Gdajov uvedenych v § 10 ods. 3 pism. d)

Zakona na (&ely priameho marketingu v postovom styku, alebo

iii. poskytovaniu osobnych tdajov uvedenych v § 10 ods. 3 pism. d)
Zakona na G&ely priameho marketingu.

d. Zadavatel ma na zéklade pisomnej Ziadosti alebo osobne, ak vec neznesie
odklad, préavo u vydavatela kedykolvek namietat vo¢i spracivaniu osob-
nych Gdajov v pripadoch podla § 10 ods. 3 pism. a), e), f) alebo g)
Zakona vyslovenim opravnenych dévodov alebo predloZenim dékazov o
neopravnenom zasahovani do jeho prav a pravom chranenych zaujmoy,
ktoré st alebo méZu byt v konkrétnom pripade takymto spractvanim
osobnych ddajov poskodené; ak tomu nebrania zakonné dévody a pre-
ukaZe sa, ze namietka Zadévatela je oprévnens, vydavatel je povinny
osobné ddaje, ktorych spracdvanie Zadavatel namietal, bez zbyto¢ného
odkladu blokovat a zlikvidovat ihned, ako to okolnosti dovolia.

. Zadévatel mé na zéklade pisomnej Ziadosti alebo osobne, ak vec nezne-
sie odklad, dalej pravo u vydavatela kedykolvek namietat a nepodrobit
sa rozhodnutiu vydavatela, ktoré by malo pre neho pravne G&inky alebo

VI.

[e]

[¢]

vyznamny dosah, ak sa také rozhodnutie vyda vyluéne na zéklade Gko-
nov automatizovaného spractvania jeho osobnych ddajov. Zadavatel
mé pravo Ziadat vydavatela o preskimanie vydaného rozhodnutia
metédou odliSnou od automatizovanej formy spracivania, pri¢om
vydavatel je povinny Ziadosti Zadavatela vyhoviet, a to tak, Ze rozho-
dujlcu dlohu pri preskdmanf rozhodnutia bude mat oprévnena osoba;
o spbsobe preskdmania a vysledku zistenia vydavatel informuje
Zadavatela v lehote najneskér do 30 dnf odo diia doruenia Ziadosti.
Zadavatel nema toto pravo iba v pripade, ak to ustanovuje osobitny
zkon, v ktorom st upravené opatrenia na zabezpelenie oprévnenych
zaujmov Zadavatela, alebo ak v ramci predzmluvnych vztahov alebo
potas existencie zmluvnych vztahov vydavatel vydal rozhodnutie, kto-
rym vyhovel poZiadavke Zadavatela, alebo ak vydavatel na zéklade
zmluvy prijal iné primerané opatrenia na zabezpelenie opravnenych
zaujmov Zadavatela.

f. Ak Zadavatel uplatnf svoje pravo

i. pisomne a z obsahu jeho Ziadosti vyplyva, Ze uplatiiuje svoje
prévo, ziadost sa povaZuje za podani podla Zékona; Ziadost
podand elektronickou postou alebo faxom Zadavatel doru&i
pisomne najneskér do troch dni odo dia jej odoslania,

ii. osobne Gstnou formou do zépisnice, z ktorej musi byt zrejmé, kto
prévo uplatnil, ¢oho sa doméha a kedy a kto vyhotovil zpisnicy,
jeho podpis a podpis Zadévatela; képiu zépisnice je vydavatel
povinny odovzdat Zadavatelovi,

iii. (v pripade, Ze existuje, potom) u sprostredkovatela podla bodu

i. alebo ii,, je tento povinny tdto Ziadost alebo zapisnicu odo-
vzdat vydavatelovi bez zbytoéného odkladu.

g. Zadévatel pri podozreni, Ze jeho osobné tdaje sa neoprévnene spra-
clvaji, mbze podat Uradu na ochranu osobnych Gdajov SR navrh na
zadatie konania o ochrane osobnych ddajov.

h. Ak Zadavatel neZije, jeho prava, ktoré mal podla Zékona, méZe uplatnit
blizka osoba.

i. Poskytnutie informécii Zadavatelovi.
i. Ziadost Zadavatela podla pism. a) bodov i. aZ iii., v. aZ viii. a
pism. ¢) az e) vybavi vydavatel bezplatne.

i. Ziadost Zadévatela podla pism. a) bodu iv. vybavi vydavatel
bezplatne okrem Ghrady vo vyske, ktora nemdze prekrodit vysku
G&elne vynaloZenych vecnych nakladov spojenych so zhotovenim
képii, so zadovazenim technickych nosi¢ov a s odoslanim infor-
macie Zadavatelovi, ak osobitny zdkon neustanovuje inak.

i. Vydavatel je povinny pisomne vybavit Ziadost Zadévatela podla
tohto pism. i. bodov i. a ii. najneskér do 30 dnf odo dia doruge-
nia Ziadosti.

j- Obmedzenie prév Zadavatela podla pism. b) vydavatel bez zbytotného odkla-
du pisomne oznami Zadavatelovi a Uradu na ochranu osobnych tdajov SR.

i

10.3. V pripade, Ze Zadavatel - fyzick4 osoba poskytne vydavatelovi na zaklade,

&i v stvislosti s uzatvorenou objednavkou inzercie ddaj o svojom rodnom

Q
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10.4.

10.5.

&isle, sahlasf ako nositel tohto rodného &isla v zmysle platného zékona ¢.
122/2013 Z.z. s tym, aby vydavatel toto jeho rodné &islo vyuzival vyluéne
na (ely evidencie objednavok, zmlv a poskytnutych plneni, aby ho za
tymto G&elom archivoval, spracovéval a uzival. Vydavatel bude osobny
Gdaj Zadavatela — fyzickej osoby podla tohto bodu VOP spracivat
vyluéne v takom informaénom systéme, ktory nie je prepojeny s verejne
pristupnou poéitatovou sietou.

Akékolvek odvolanie sthlasu podla tohto &lanku nemé vplyv na oprévne-
nie vydavatela na spracovanie informécii a ddajov, ktoré vyplyvaji z
prislusnych pravnych predpisov, iba Ze by vyslovne stanovili inak.

V digitalnych produktoch vydavatela je akékolvek ziskavanie osobnych
ddajov uZivatelov bez ich vyslovného sthlasu zakazané. Zodpovednost
za zneuzitie osobnych Gdajov o uZivateloch digitalnych produktov
vydavatela, ktoré by ziskal zadavatel na zéklade stborov cookies,
pixlov, skriptov, miniaplikacii alebo inych technolégii, nesie samotny
zadévatel.

XI. OSTATNE USTANOVENIA

11.1.

11.2.

11.3.

11.4.

1.5.

11.6.

1.7.

XIl.

Prévne vztahy, ktoré nie st upravené tymito VOP alebo zmluvou, sa riadia
Obchodnym zékonnikom.

Vydavatel je oprévneny tieto VOP jednostranne menit, pri¢om pre platne
uzatvoreny zmluvny vztah medzi vydavatelom a zadavatelom st zévazné
aktualne V3eobecné obchodné podmienky. Aktuélna verzia VOP je zve-
rejnena na internetovej stranke www.petitpress.sk/inzercia.

Ak by vznikli odévodnené pochybnosti o platobnej schopnosti zadavatela
a ak nie je zaisten na Ziadost vydavatela Ziadna primerand a vasna platba
vopred, vyhradzuje si vydavatel pravo v kazdom pripade a kedykolvek
odstlpit od zmluvy, ¢ prerusit poskytovanie plnenia.

Stornovanim objednavky, ktoré musi byt v kazdom pripade oznémené
pisomne, zostévajd néroky vydavatela v zmysle cennikov inzercie a tychto
VOP na platbu ceny za inzerciu nedotknuté.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze medzi nimi uzatvorené objednavky inzercie
&i ostatné zmluvy a vztahy z nich vyplyvajiice sa budd riadit zékonom ¢&.
513/1991 Zb. v znenf neskorgich predpisov.

Ukonéenie zmluvy medzi vydavatelom a zadavatelom pravnym Gkonom
musf byt pisomné.

Ak vznikne medzi zadavatelom a vydavatefom stdny spor sivisiaci s
pisomne uzatvorenou objednavkou inzercie, a jej obsah sa bude riadit
tymito vieobecnymi obchodnymi podmienkami, a pbjde zéroven o
obchodny spor, v pripade ktorého je mozné dohodnit pravomoc a
prislusnost sidu, dohodli sa obe strany na tom, Ze tento spor bude rozho-
dovat sd prislu$ny podla sidla vydavatela a na vztahy zmluvnych strén sa
aplikuje slovensky pravny poriadok.

PLATNOST

Tieto V3eobecné obchodné podmienky nadobidaji platnost a G&innost
diiom 1.3. 2016.
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